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ABSTRAK 

 

PENGARUH STRUKTUR MODAL, UKURAN PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS DAN PERTUMBUHAN PERUSAHAAN 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN 

YANG TERDAFTAR DI (BEI) SEKTOR CONSUMER NON-

CYCLICALS PERIODE 2021-2023 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mendapatkan bukti mengenai pengaruh struktur 

modal, ukuran perusahaan, profitabilitas dan pertumbuhan perusahaan terhadap 

Nilai Perusahaan Consumer Non-Cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

tahun 2021-2023. Penelitian ini menggunakan data sekunder dengan jumlah 

sampel yang digunakan adalah sebanyak 27 perusahaan. Pengolahan data dalam 

penelitian ini menggunakan program Eviews version 12. Hasil yang diperoleh dari 

penelitian ini menunjukan bahwa struktur modal memiliki pengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh terhadap 

nilai perusahaan, profitabilitas memiliki pengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan dan pertumbuhan perusahaan tidak memiliki pengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 

Kata Kunci: Nilai Perusahaan, struktur modal, ukuran perusahaan, profitabilitas, 

pertumbuhan perusahaan. 

The purpose of this study is to obtain evidence regarding the effect of capital 

structure, firm size, profitability, and firm growth on the firm value of Consumer 

Non-Cyclicals listed on the Indonesia Stock Exchange during the period 2021–

2023. This research uses secondary data with a total sample of 27 companies. The 

data is processed using the EViews version 12 software. The results of this study 

indicate that capital structure has a positive effect on firm value, firm size has no 

effect on firm value, profitability has a positive effect on firm value, and firm 

growth has no effect on firm value. 

Keywords: Firm Value, Capital Structure, Firm Size, Profitability, Firm Growth. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah  

Dalam rentang waktu 2021 hingga 2023, sektor Consumer Non-Cyclicals 

mencatat tren performa yang menonjol. Menurut data BEI, pada Juni 2023, 

indeks sektor ini naik sebesar +3,61%, menjadikannya salah satu dari lima sektor 

terbaik sepanjang tahun dalam membukukan kinerja positif. (www.idx.co.id). 

Hal ini sejalan dengan pemulihan konsumen pasca-pandemi dan margin laba 

perusahaan non-cyclicals yang mulai pulih seiring dengan stabilnya permintaan 

produk-produk primer.  

Secara khusus, perusahaan besar seperti ICBP dan UNVR menjadi sorotan. 

ICBP melaporkan kinerja yang solid dengan laba bersih mencapai Rp6,99 triliun 

pada 2023, naik signifikan dari Rp4,58 triliun di 2022, dan berhasil masuk 

jajaran 10 besar kapitalisasi pasar BEI dengan nilai ±Rp119 triliun. Di sisi lain, 

UNVR mengalami penurunan laba menjadi Rp4,8 triliun, turun sekitar 10,45%, 

yang turut menekan valuasi dan kapitalisasi pasar perusahaan tersebut. Kedua 

fenomena ini merefleksikan sensitivitas nilai perusahaan terhadap variabel 

internal seperti profitabilitas, efisiensi biaya, dan pertumbuhan – sekaligus 

menggarisbawahi pentingnya analisis struktur modal dan ukuran perusahaan 

dalam memahami nilai pasar di sektor ini. 

Menurut (Oktaviani, Rosmaniar, Hadi, et al., 2019) Nilai suatu perusahaan 

ialah harga pasar saham yang dimiliki perusahaan tercatat di Bursa Efek. Apabila 

perusahaan belum tercatat, maka nilai perusahaan dianggap sebagai nilai yang 

akan diperoleh jika badan usaha itu dijual. Pengukuran nilai perusahaan dengan 

menggunakan rasio Price to Book Value (PBV) dianggap sangat penting oleh 

para investor dalam merumuskan strategi investasi di pasar saham.  

Menurut (Amro & Asyik, 2021) Nilai perusahaan mencerminkan persepsi 

investor tentang keberhasilan perusahaan, yang biasanya dihubungkan dengan 

http://www.idx.co.id/
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harga saham. Saat harga saham naik, nilai suatu badan usaha akan ikut 

mengalami peningkatan, sehingga menumbuhkan keyakinan pasar tidak hanya 

untuk performa badan usaha saat ini tetapi juga peluang masa depannya. 

Meningkatkan nilai suatu perusahaan sangat penting karena hal ini sejalan 

dengan pencapaian tujuan utama perusahaan itu sendiri.  

Menurut (Filbert & Jonnardi, 2020) Struktur modal adalah keseimbangan 

antara penggunaan dana pinjaman dan modal yang dimiliki sendiri. Dalam 

aktivitas sehari-hari, perusahaan pasti memerlukan dana. Dana ini dapat berasal 

dari sumber eksternal maupun internal (modal sendiri). Sumber eksternal adalah 

dana yang diperoleh dari kreditur yang harus dilunasi dalam waktu tertentu, 

sedangkan sumber internal berasal dari perusahaan itu sendiri. Perusahaan yang 

mengandalkan dana eksternal pasti memiliki kewajiban pembayaran yang dapat 

meningkatkan utang, yang pada gilirannya bisa mengurangi dividen untuk 

pemegang saham dan menurunkan nilai perusahaan. Di sisi lain, perusahaan 

yang dapat mendanai operasionalnya sendiri biasanya akan memiliki utang yang 

lebih sedikit, sehingga dapat memberikan dividen lebih tinggi kepada pemegang 

saham dan tentunya meningkatkan nilai perusahaan. 

Menurut (Amro & Asyik, 2021) Struktur modal ialah rasio antara kewajiban 

utang jangka panjang dan modal. Bagi sebuah perusahaan, struktur modal 

memiliki fungsi yang krusial lantaran terkait langsung dan mendampak seberapa 

besar risiko yang dihadapi oleh investor serta seberapa tinggi tingkat 

pengembalian atau laba yang diharapkan. 

Menurut (Oktaviani, Rosmaniar, & Hadi, 2019) Ukuran sebuah perusahaan 

menunjukkan skala dari perusahaan tersebut, yang terukur melalui jumlah aset, 

tingkat penjualan, rata-rata jumlah penjualan dan jumlah aset. Oleh karena itu, 

ukuran perusahaan mencerminkan prestasi yang diperoleh oleh perusahaan 

dalam membangun kepercayaan masyarakat setelah menjalani berbagai proses 

beserta nilai aset yang dimiliki. 

Menurut (Meifari, 2023) Ukuran dapat dipahami sebagai suatu cara untuk 

membandingkan seberapa besar atau kecil sebuah objek. Jika dikaitkan dengan 

perusahaan atau organisasi, ukuran perusahaan dapat diartikan sebagai ukuran 
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relatif dari skala usaha yang dijalankan oleh perusahaan atau organisasi tersebut, 

baik dalam hal besar maupun kecilnya aktivitas yang dilakukan. 

Menurut (Susanto & Suryani, 2024) Profitabilitas merupakan satu faktor 

penting yang diperhatikan ketika menilai sebuah perusahaan. Hal ini krusial 

karena agar perusahaan dapat terus berjalan, kondisi keuangan yang 

menguntungkan harus tercapai. Tanpa adanya laba, perusahaan akan menghadapi 

kesulitan dalam menarik investasi eksternal. Profitabilitas juga berperan penting 

dalam membantu manajemen mengelola aset perusahaan secara efisien untuk 

mendapatkan keuntungan sebesar-besarnya. 

Menurut (Amro & Asyik, 2021) keahlian suatu perusahaan atau bisnis untuk 

memperoleh laba bersih yang besangkutan dengan penjualan, aset, dan ekuitas 

yang dicapai dalam periode tertentu melalui aktivitas operasional perusahaan 

merupakan definisi dari profitabilitas itu sendiri. Untuk menilai masa depan 

perusahaan, penting adanya indikator untuk pertumbuhan profitabilitas tersebut, 

karena indikator ini sangat membantu investor dalam memahami seberapa besar 

investasi yang akan dilakukan bisa memberikan pengembalian yang diharapkan. 

Rasio profitabilitas ini sangat krusial bagi calon investor dalam menilai kapasitas 

perusahaan untuk meraih keuntungan bersih yang berhubungan dengan dividen. 

Menurut (Saputri & Giovanni, 2021) Pertumbuhan perusahaan ialah rasio 

yang memperlihatkan seberapa baik perusahaan dapat mempertahankan 

posisinya secara ekonomi di tengah pertumbuhan ekonomi dan sektor bisnisnya. 

Rasio ini bisa menjelaskan apakah sebuah perusahaan akan tumbuh atau tidak. 

Pertumbuhan perusahaan dinilai menggunakan Total Asset Growth (TAG). TAG 

adalah perbedaan jumlah aset saat ini dengan yang sebelumnya disandingkan 

dengan total aset di masa lalu. Pertumbuhan perusahaan yang tinggi akan 

mencerminkan perkembangan yang positif baik di dalam maupun di luar 

perusahaan. 

Menurut (Suryandani, 2018) Pertumbuhan mengacu pada perubahan jumlah 

aset perusahaan, baik berupa peningkatan maupun penurunan. Aset perusahaan 

sendiri adalah kekayaan yang dipakai guna menjalankan aktivitas bisnis sehari-

hari. Dengan keberadaan aset tersebut, diharapkan kinerja operasional dapat 
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membaik, sehingga meningkatkan kepercayaan dan memberikan sinyal positif 

untuk bagian internal atau pihak eksternal badan usaha. Pertumbuhan yang 

terjadi pada perusahaan biasanya berdampak pada peningkatan tingkat 

pengembalian, karena pertumbuhan tersebut membawa manfaat besar bagi para 

investor. 

 

Berdasarkan uraian diatas, maka disusun judul  

“PENGARUH STRUKTUR MODAL, UKURAN PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS DAN PERTUMBUHAN PERUSAHAAN TERHADAP 

NILAI PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN YANG TERDAFTAR DI 

(BEI) SEKTOR CONSUMER NON-CYCLICALS PERIODE 2021-2023” 

2. Identifikasi Masalah  

Dalam investigasi ini, peneliti melakukan pembatasan agar penelitian dapat 

lebih fokus, sempurna, serta mendalam. Ruang lingkup inestigasi ini terbatas 

pada pengaruh nilai perusahaan. Beberapa studi menunjukan variabel 

independen mempunyai dampak positif pada nilai perusahaan, sementara yang 

lain menemukan pengaruh negatif atau bahkan tidak signifikan. Oleh karena itu, 

penting untuk melakaksanakan riset lebih lanjut guna memahami dinamika ini 

dan menentukan faktor-faktor lain yang mungkin berkontribusi terhadap 

perbedaan hasil tersebut. 

3. Batasan Masalah 

Dalam investigasi ini, peneliti melakukan pembatasan agar peneliti dapat 

lebih fokus, sempurna, serta mendalam. Terdapat batasan masalah pada 

penelitian ini yaitu hanya terbatas dimana variable independent yang termasuk 

dalam penelitian ini hanya terdapat empat variable, struktur modal, ukuran 

perusahaan, profitabilitas dan pertumbuhan perusahaan sementara variable 

dependent yang termasuk pada riset ini yaitu nilai perusahaan. Selain itu, riset 

difokuskan hanya bagi perusahaan di sektor Consumer Non-Cyclicals yang 

tercatat di BEI. Data yang diambil dari rentang waktu  tahun 2021 hingga 2023.    
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4. Rumusan masalah  

Setelah menguraikan latar belakang, identifikasi, dan batasan masalah, maka 

adapun rumusan pertanyaan dalam kajian ini ialah: 

a. Apakah struktur modal memberikan dampak kepada nilai suatu 

perusahaan? 

b. Apakah ukuran suatu perusahaan memberi dampak pada nilai suatu 

perusahaan? 

c. Apakah profitabilitas berperan dalam menentukan nilai sebuah 

perusahaan? 

d. Apakah pertumbuhan perusahaan berdampak kepada nilai sebuah 

perusahaan? 

B. Tujuan dan manfaat 

1. Tujuan 

Sesuai dengan permasalahan yang sudah diuraikan, maksud dari riset ini 

sebagai berikut: 

a. Menganalisis dampak struktur modal pada nilai perusahaan.  

b. Menganalisis dampak ukuran suatu perusahaan pada nilai perusahaan. 

c. Menilai dampak profitabilitas pada nilai suatu perusahaan.   

d. Menilai efek pertumbuhan perusahaan pada nilai perusahaan. 

2. Manfaat 

Diinginkan riset ini menyampaikan keuntungan telaah tentang dampak 

Struktur modal, Ukuran Perusahaan, Profitabilitas, dan Pertumbuhan perusahaan 

terhadap nilai suatu perusahaan. Selain itu, riset ini juga diharapkan mampu 

menambah kajian tentang pengaruh Struktur modal, Ukuran Perusahaan, 

Profitabilitas, dan Pertumbuhan perusahaan terhadap nilai suatu perusahaan. 

Hasil riset diharapkan menjadi pedoman bagi para pelaku usaha Non-cyclicals 

dalam meningkatkan nilai bagi pemegang saham, termasuk dalam pengelolaan 

Struktur modal, Ukuran Perusahaan, Profitabilitas, dan Pertumbuhan 

perusahaan. Untuk para investor, riset ini dapat menjadi sumber informasi yang 
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berguna dalam menilai keberlanjutan usaha, sehingga mereka dapat membuat 

keputusan yang tepat saat memulai atau merencanakan investasi. Sedangkan 

bagi peneliti lain, hasil dari riset ini bisa dijadikan referensi untuk pelatihan 

penelitian pada masa mendatang.
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