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ABSTRACT

TARUMANAGARA UNIVERSITY
FACULTY OF ECONOMIC AND BUSINESS
JAKARTA

KANIA FEBRIANTI (115210088)

THE INFLUENCE OF ENTREPRENEURIAL MOTIVATION,
ENTREPRENEURIAL LEARNING, AND THE USE OF SOCIAL
MEDIA ON ENTREPRENEURIAL INTEREST AMONG STUDENTS
IN WEST JAKARTA WITH SELF-EFFICACY AS A MEDIATION
VARIABLE

XV + 125 halaman + 27 tabel + 3 gambar + 3 lampiran
ENTREPRENEURSHIP

Abstract: This study aims to examine the influence of entrepreneurial
motivation, entrepreneurial learning, and the use of social media on
entrepreneurship interest through self-efficacy among students in West
Jakarta. A total of 200 respondents participated in this study, and data
was collected through an online questionnaire. Hypothesis testing was
conducted using Partial Least Square-Structural Equation Modeling
(PLS-SEM) with SmartPLS software. The result of this study indicate that
entrepreneurial motivation, entrepreneurial learning, and self-efficacy
have a positive and significant effect on entrepreneurship interest.
Meanwhile, the use of social media has a positive but not significant
effect on entrepreneurship interest. Furthermore, entrepreneurial
motivation, entrepreneurial learning, and the use of social media have a
positive and  significant effect on self-efficacy. In addition,
entrepreneurial motivation and the use of social media have a positive
but not significant effect on entrepreneurial interest through self-efficacy.
On the other hand, entrepreneurial learning has a positive and
significant effect on entrepreneurial interest through self-efficacy. Based
on the findings, this research is expected to contribute to enhancing the
utilization of social media in students’ entrepreneurial activities.
References (1997-2024)
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ABSTRAK

TARUMANAGARA UNIVERSITY
FACULTY OF ECONOMIC AND BUSINESS
JAKARTA

KANIA FEBRIANTI (115210088)

PENGARUH MOTIVASI BERWIRAUSAHA, PEMBELAJARAN
KEWIRAUSAHAAN, DAN PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL
TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA MAHASISWA DI JAKARTA
BARAT DENGAN EFIKASI DIRI SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
XV + 125 halaman + 27 tabel + 3 gambar + 3 lampiran
KEWIRAUSAHAAN

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh motivasi
berwirausaha, pembelajaran kewirausahaan, dan penggunaan media
sosial terhadap minat berwirausaha melalui efikasi diri kepada
mahasiswa di Jakarta Barat. Sampel yang terkumpul dalam penelitian ini
berjumlah 200 responden menggunakan metode pengisian kuesioner
yang dilakukan secara online. Pengujian hipotesis dilakukan dengan
analisis Partial Least Square-Structural Equation Modeling (PLS-SEM)
dengan software SmartPLS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
motivasi berwirausaha pembelajaran kewirausahaan, dan efikasi diri
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha.
Sedangkan, penggunaan media sosial berpengaruh secara positif namun
tidak signifikan terhadap minat berwirausaha. Lalu, motivasi
berwirausaha, pembelajaran kewirausahaan, dan penggunaan media
sosial berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap efikasi diri.
Selain itu, motivasi berwirausaha dan penggunaan media sosial
berpengaruh secara positif namun tidak signifikan terhadap minat
berwirausaha melalui efikasi diri. Dan pembelajaran kewirausahaan
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha
melalui efikasi diri. Berdasarkan vinstrument penelitian ini diharapkan
dapat berkontribusi dalam peningkatan pemanfaatan media sosial dalam
kehidupan berwirausaha mahasiswa.

Daftar Acuan (1997-2024)

Dr. Ida Puspitowati S.E., M.M.
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BAB I
PENDAHULUAN

A. PERMASALAHAN
1. Latar Belakang Masalah

Pertumbuhan ekonomi di Indonesia pada triwulan I tahun 2024
mengalami peningkatan yang kuat di tengah stagnasi ekonomi global dan
gejolak pasar keuangan (Kemenkeu, 2024). Pertumbuhan ekonomi ini
berdampak positif terhadap tingkat pengangguran, tercermin dari pertumbuhan
lapangan kerja yang cukup tinggi. Salah satu faktor yang memegang peranan
yang sangat penting pada pertumbuhan ekonomi global saat ini, yaitu
kewirausahaan. Kewirausahaan tidak hanya menjadi pendorong pertumbuhan
ekonomi dan lapangan kerja, tetapi juga menjadi pemicu untuk
mengembangkan inovasi. Pada tahun 2023, rasio jumlah wirausaha di
Indonesia baru mencapai 3,47% dengan mayoritas lansia yang dapat di lihat
pada Gambar 1.1 (BPS, 2023), sedangkan untuk menjadi negara maju minimal

mencapai 4% (KemenKopUKM, 2023).

Jumlah Pelaku Wirausaha Indonesia 2023

Gambar 1. 1 Jumlah Pelaku Wirausaha Indonesia 2023

Untuk meningkatkan rasio wirausaha, maka dibutuhkan minat

berwirausaha (entrepreneurship interest) yang akan menjadi kunci dalam



memulai dan mengelola usaha baru. Dengan adanya minat berwirausaha yang
tinggi maka wirausaha akan memiliki komitmen yang tinggi dan tekad yang
bulat untuk mencurahkan semua perhatiannya pada usaha. Kesuksesan dalam
berbisnis ditunjang oleh tekad yang kuat dan komitmen yang tinggi. Modal
awal dalam mulai berwirausaha yaitu dengan kemampuan menjaga komitmen
(UMA, 2022). Menurut Hassan et al. (2021) faktor yang mempengaruhi minat
berwirausaha meliputi faktor-faktor yang berasal dari dalam diri seseorang atau
dari luar atau lingkungan sekitar, pernyataan ini sesuai dengan penelitian yang
dilakukan sebelumnya. Penelitian yang dilakukan oleh Sosiady dan Ermansyah
(2023) menyatakan minat berwirausaha dapat dipengaruhi oleh faktor-faktor
seperti motivasi berwirausaha, pembelajaran kewirausahaan, dan penggunaan

media sosial.

Manusia akan dipengaruhi oleh kondisi psikologis yang mendorongnya
ketika akan melakukan suatu kegiatan. Kondisi psikologis tersebut dinamakan
motivasi yang dapat berasal dari dalam maupun luar tubuh (Julindrastuti &
Karyadi, 2022). Motivasi kewirausahaan (entrepreneurial motivation) menjadi
salah satu hal penting yang harus tumbuh dan diterapkan dalam berwirausaha.
Berdasarkan penelitian Septianti et al., (2023) motivasi berwirausaha memiliki
pengaruh terhadap minat berwirausaha. Wirausaha wajib memiliki motivasi
berwirausaha untuk memberikan dorongan terhadap pola pikir untuk selalu
berkembang mencapai target yang ditetapkan. Tetapi ada perbedaan hasil dari
penelitian yang dilakukan Ayunda et al., (2023) yang mengatakan motivasi

berwirausaha tidak berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha.

Dalam KBBI, motivasi sendiri adalah dorongan yang muncul dalam diri
seseorang untuk melakukan atau berpikir dengan tujuan tertentu, baik sadar
atau tidak sadar. Selain itu, dalam buku Kewirausahaan yang ditulis Mardia et
al. (2021) motivasi merupakan faktor yang sangat berpengaruh pada diri
seseorang untuk menentukan apa yang menjadi keinginan dan usahanya untuk
mewujudkan keinginan tersebut. Motivasi sangat dibutuhkan karena dapat

mendorong keberanian seseorang dalam berwirausaha (Prasetio, 2020).



Motivasi  berwirausaha digunakan sebagai modal utama dalam
mengembangkan kemampuan juga keterampilan seorang wirausaha (Putri,

2022).

Selain itu, pembelajaran kewirausahaan (entrepreneursip learning) juga
dapat berdampak kepada minat berwirausaha. Menurut penelitian Irawan et al.,
(2023) pembelajaran kewirausahaan memiliki peran dalam menumbuhkan
minat berwirausaha mahasiswa. Didukung oleh penelitian yang dilakukan Sari
et al., (2022) pengembangan minat kewirausahaan berpengaruh positif melalui
pembelajaran kewirausahaan karena dapat membantu wirausaha mendapatkan
pembekalan melalui teori sampai praktek. Aidha (2016) mengatakan
pembelajaran kewirausahaan harus diberikan di perguruan tinggi karena
diharapkan dapat mengurangi tingginya angka pengangguran di kalangan
terdidik (sarjana dan diploma) yang secara tidak langsung akan berpengaruh

terhadap perekonomian Indonesia.

Pembelajaran kewirausahaan diterapkan untuk menanamkan jiwa
berwirausaha dengan tujuan menjadikan seseorang lebih produktif, inovatif,
dan kreatif (Rahman, 2023). Pembelajaran kewirausahaan di Indonesia sendiri
pun sudah mulai didukung oleh pemerintah. Kemendikbud meluncurkan
program Pendidikan Kecakapan Wirausaha (PKW) sebagai salah satu upaya
dalam melatih berwiausaha (Kemendikbud, 2021). Pembelajaran
kewirausahaan berperan penting dalam mempersiapkan calon wirausaha dalam
menghadapi dunia kerja dan mengembangkan potensi diri dengan
mengidentifikasi, menciptakan, dan mengelola peluang bisnis (Sufinah, 2023)
(19" Pembelajaran kewirausahaan tidak hanya mengajarkan bagaimana cara
menghasilkan uang, tetapi juga tentang bagaimana membawa perubahan

positif dalam ekonomi negara (Perpuskita, 2024).

Penggunaan media sosial (the use of social media) juga menjadi faktor
yang bisa berefek terhadap minat berwirausaha. Media sosial berpengaruh
dalam merubah pola pikir karena memperluas jaringan untuk berkomunikasi

dengan menggunakan internet (Prasetio, 2020). Kedudukan media sosial



sangat diakui untuk membantu dunia usaha karena memberikan banyak akses
informasi yang dapat dengan mudah diperoleh melalui media dengan
konektivitas internet (Cahayani et al., 2022). Seperti pada penelitian yang
dilakukan Gustina et al., (2021) penggunaan media sosial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat berwirausaha. Hal ini berarti penggunaan media

sosial secara baik akan meningkatkan minat berwirausaha.

Media sosial di zaman kini menjadi hal yang sangat penting dalam
menjalankan aktivitas. Kegiatan ekonomi suatu negara, khususnya Indonesia
telah banyak didukung oleh internet, termasuk salah satunya dalam bidang
kewirausahaan (Francesca et al., 2017; Hassan et al., 2021). Menurut riset We
are Social, pada tahun 2024 awal pengguna internet di Indonesia mencapai
185,3 juta dan 139 juta dari pengguna tersebut menggunakan media sosial.
Terhitung hal tersebut mencapai 49,9% dari total penduduk Indonesia atau
hampir 4nstrume penduduk menggunakan media sosial. Media sosial sendiri
pada dasarnya merupakan bagian dari internet yang dikembangkan (Nandy,
2021). Internet harus digunakan dengan cerdas dan bijak untuk mendapatkan
manfaat positif seperti dengan menciptakan peluang usaha (Hazizah &
Nasution, 2022). Dengan menggunakan sosial media, individu dapat dengan
mudah mencari informasi mengenai keuntungan dan menemukan hal menarik
dalam berbisnis. Selain itu, media sosial juga dapat menjadi alat promosi yang

efektif karna dapat dengan mudah dijangkau (Kemenkeu, 2021).

Selain faktor di atas, minat berwirausaha juga dipengaruhi oleh
karakteristik kepribadian seperti self-efficacy (Purwanto, 2016). Menurut
Sarwoko (2011 dalam Pratikto et al., 2019) efikasi diri memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha yang didasari oleh rasa
percaya diri yang tinggi dan kesiapan mental. Luthans & Ibrayeva (2006 dalam
Anggraeni & Nurcaya, 2016) menemukan efikasi diri memiliki pengaruh
langsung dan memediasi minat berwirausaha. Kurniawan (2015) menyebutkan
self-efficacy memberikan kontribusi yang besar terhadap minat berwirausaha,

persepsi, dan tindakan seseorang dalam berbagai cara.



Keyakinan diri sangat berpengaruh terhadap hasil yang diperoleh setelah
menyelesaikan pekerjaan (Syifa & Gischa, 2022). Keyakinan diri atau biasa
dikenal dengan istilah efikasi diri (self-efficacy) mengacu pada keyakinan
individu terhadap kapasitasnya untuk melakukan kontrol terhadap motivasi,
perilaku, dan lingkungan sosial diri sendiri untuk menghasilkan pencapaian
kinerja tertentu (Bandura, 1977, 1986, 1977). Efikasi diri pada wirausaha
sangat dibutuhkan dalam membuat suatu keputusan, hal ini berguna agar orang
lain percaya ketika mengetahui kemampuan wirausaha dalam mengerjakan
atau menyelesaikan suatu tugas dapat dikatakan memiliki efikasi diri yang
tinggi (Adinda, 2022). Jika wirausaha tidak percaya dengan kemampuannya,
maka akan sulit dalam menyelesaikan masalah, termasuk dalam menentukan

jenis pekerjaan yang akan dilakukannya.

Minat berwirausaha menjadi salah satu faktor penting yang dapat
membawa perubahan terhadap perekonomian di Indonesia. Adapun faktor
lainnya yang mempengaruhi pertumbuhan minat berwirausaha, seperti
motivasi, pembelajaran, penggunaan sosial media, dan efikasi diri.
Berdasarkan uraian di atas, maka peneliti mengadakan penelitian ini dengan
diberi  judul “PENGARUH MOTIVASI BERWIRAUSAHA,
PEMBELAJARAN KEWIRAUSAHAAN, DAN PENGGUNAAN MEDIA
SOSIAL TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA DENGAN EFIKASI
DIRI SEBAGAI VARIABEL MEDIASI”.

2. Identifikasi Masalah
Berdasarkan pada latar belakang masalah yang diuraikan di atas, maka

identifikasi masalah dalam penelitian ini ditetapkan sebagai berikut:

a. Pertumbuhan perekonomian yang ada di Indonesia.

b. Pengaruh kewirausahaan terhadap pertumbuhan perekonomian di
Indonesia.

c. Pengaruh minat berwirausaha dalam menumbuhkan perekonomian di
Indonesia.

d. Pengaruh motivasi berwirausaha terhadap minat berwirausaha.
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Pengaruh pembelajaran kewirausahaan terhadap minat berwirausaha.
Pengaruh penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha.
Pengaruh efikasi diri terhadap minat berwirausaha.

Pengaruh motivasi berwirausaha terhadap efikasi diri.

Pengaruh pembelajaran kewirausahaan terhadap efikasi diri.

Pengaruh penggunaan media sosial terhadap efikasi diri.

Peran efikasi diri dalam motivasi berwirausaha terhadap minat
berwirausaha.

Peran efikasi diri dalam pembelajaran kewirausahaan terhadap minat

berwirausaha.

. Peran efikasi diri dalam penggunaan media sosial terhadap minat

berwirausaha.

3. Batasan Masalah

Berdasarkan pada identifikasi masalah di atas, penting untuk menetapkan

batasan masalah dalam penelitian ini agar penelitian bisa lebih terarah:

a.

Subjek penelitian difokuskan pada mahasiswa di Universitas yang ada di
wilayah Jakarta (Tarumanagara, Binus, Podomoro, Trisakti). Pembatasan
ini dilakukan agar data yang dikumpulkan dapat lebih efektif dan efisien
karena adanya keterbatasan waktu, biaya, serta kemampuan.

Objek penelitian yang dibahas yakni, motivasi berwirausaha,
pembelajaran  kewirausahaan, penggunaan media sosial, minat

berwirausaha, dan efikasi diri.

4. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah, identifikasi masalah, dan batasan

masalah yang telah diuraikan di atas, maka rumusan masalah dalam penelitian

ini adalah sebagai berikut:

a.

Apakah terdapat pengaruh antara motivasi berwirausaha terhadap minat

berwirausaha mahasiswa di Jakarta?



b. Apakah terdapat pengaruh antara pembelajaran kewirausahaan terhadap
minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta?

c. Apakah terdapat pengaruh antara penggunaan media sosial terhadap minat
berwirausaha mahasiswa di Jakarta?

d. Apakah terdapat pengaruh antara motivasi berwirausaha terhadap efikasi
diri mahasiswa di Jakarta?

e. Apakah terdapat pengaruh antara pembelajaran kewirausahaan terhadap
efikasi diri mahasiswa di Jakarta?

f. Apakah terdapat pengaruh antara penggunaan media sosial terhadap
efikasi diri mahasiswa di Jakarta?

g. Apakah terdapat pengaruh antara efikasi diri terhadap minat berwirausaha
mahasiswa di Jakarta?

h. Apakah terdapat pengaruh antara motivasi berwirausaha terhadap minat
berwirausaha mahasiswa di Jakarta melalui efikasi diri?

i.  Apakah terdapat pengaruh antara pembelajaran kewirausahaan terhadap
minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta melalui efikasi diri?

J. Apakah terdapat pengaruh antara penggunaan media sosial terhadap minat

berwirausaha mahasiswa di Jakarta melalui efikasi dir1?

B. TUJUAN DAN MANFAAT

1. Tujuan
Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan di atas, adapun

tujuan dari penelitian ini adalah untuk:

a. Untuk menguji secara empiris pengaruh motivasi berwirausaha
berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta.

b. Untuk menguji secara empiris pengaruh pembelajaran kewirausahaan
berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta.

c. Untuk menguji secara empiris pengaruh penggunaan media sosial
berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta.

d. Untuk menguji secara empiris pengaruh motivasi berwirausaha

berpengaruh terhadap efikasi diri mahasiswa di Jakarta.



Untuk menguji secara empiris pengaruh pembelajaran kewirausahaan
berpengaruh terhadap efikasi diri mahasiswa di Jakarta.

Untuk menguji secara empiris pengaruh penggunaan media sosial
berpengaruh terhadap efikasi diri mahasiswa di Jakarta.

Untuk menguji secara empiris pengaruh efikasi diri berpengaruh terhadap
minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta.

Untuk menguji secara empiris pengaruh motivasi berwirausaha terhadap
minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta melalui efikasi diri.

Untuk menguji secara empiris pengaruh pembelajaran kewirausahaan
terhadap minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta melalui efikasi diri.
Untuk menguji secara empiris pengaruh penggunaan media sosial terhadap

minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta melalui efikasi diri.

2. Manfaat

Berdasarkan dari tujuan penelitian di atas, penelitian ini diharapkan

memberikan manfaat yang signifikan bagi berbagai pihak, baik manfaat teoritis

maupun manfaat akademis.

a.

1)

Manfaat Teoritis

Hasil penelitian ini secara teoritis diharapkan dapat memberikan
sumbangan pemikiran dalam memperkaya wawasan mengenai pengaruh
motivasi berwirausaha, pembelajaran kewirausahaan, penggunaan media
sosial terhadap minat berwirausaha mahasiswa di Jakarta baik secara
langsung maupun secara tidak langsung melalui efikasi diri.

Manfaat Akademis

Bagi penulis, penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan
memberikan pemahaman yang lebih mendalam mengenai pengaruh
motivasi berwirausaha, pembelajaran kewirausahaan, penggunaan media
sosial terhadap minat berwirausaha baik secara langsung maupun secara

tidak langsung melalui efikasi diri.



2)

3)

Bagi universitas, penelitian ini diharapkan dapat memberikan ilmu
pengetahuan baru dan mengembangkan materi pengajaran serta menjadi
bahan referensi untuk kepentingan pendidikan.

Bagi peneliti lain, penelitian ini diharapkan dapat menjadi gambaran dan
sumber referensi bagi peneliti selanjutnya yang akan melakukan penelitian
mengenai pengaruh motivasi berwirausaha, pembelajaran kewirausahaan,
penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha baik secara

langsung maupun secara tidak langsung melalui efikasi diri.
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