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ABSTRACT 

TARUMANAGARA UNIVERSITY 

FACULTY OF ECONOMIC AND BUSINESS 

JAKARTA 

(A) FELIX  (115210041)  

(B) The Impact of Digital Literacy and Creativity on Entrepreneurial Intentions Among 

FEB Students at Tarumanagara University. 

(C)    XVI + 82 pages; 20 tables; 10 .pictures; 6 attachments  

(D) ENTREPRENEURIAL MANAGEMENT  

(E) Abstract: This study aims to determine that the influence of digital literacy and creativity 

on entrepreneurial intentions in FEB students of tarumanagara university, the research 

method used is qualitative data analysis. the sample selection technique used by 

researchers is purposive sampling where this selection technique is chosen deliberately. 

the sample used by researchers is FEB Tarumanagara University students who majored 

in management as many as 80 samples. while the data analysis that researchers use is 

SEM with Smart PLS software. The results of this study state that there is a positive and 

significant effect of digital literacy variables on entrepreneurial intentions. Likewise, the 

creativity variable is stated to have a positive and significant effect on entrepreneurial 

intentions. The conclusion of this study is that it is necessary to continue providing 

education on how to use technology effectively consistently and universities need to 

continue to create an environment that supports the emergence of creative ideas that can 

be a solution to solving problems felt by the wider community. 

(F) REFERENCES  58 (1991-2024) 

(G) NUR HIDAYAH SE, M.M   
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ABSTRAK 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

(A) FELIX    (115210041)  

(B) PENGARUH LITERASI DIGITAL DAN KREATIVITAS TERHADAP NIAT 

BERWIRAUSAHA PADA MAHASISWA FEB UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

(C) XVI + 82 halaman; 20 tabel; 10 gambar; 6 lampiran   

(D) MANAJEMEN KEWIRAUSAHAAN  

(E) Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bahwa pengaruh literasi digital dan 

Kreativitas terhadap Niat berwirausaha pada mahasiswa FEB universitas tarumanagara, 

metode penelitian yang digunakan yaitu analisis data kualitatif. teknik pemilihan sampel 

yang dipakai oleh peneliti adalah purposive sampling yang dimana teknik pemilihan ini 

dipilih dengan sengaja. sampel yang digunakan oelh peneliti adalah mahasiswa FEB 

Universitas Tarumanagara yang mengambil jurusan manajemen sebanyak 80 sampel. 

sedangkan analisis data yang peneliti gunakan adalah SEM dengan perangkat lunak 

Smart PLS. Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwasanya terdapat pengaruh positif  

dan signifikan variabel digital literasi terhadap niat berwirausaha. Begitu juga dengan 

variabel kreativitas yang dinyatakan berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat 

berwirausaha. Kesimpulan dari penelitian ini adalah perlu dilanjutkannya pemberian 

edukasi terhadap cara penggunaan teknologi secara efektif secara konsisten dan 

perguruan tinggi perlu terus menciptakan lingkungan yang mendukung munculnya ide 

kreatif yang mampu menjadi solusi pemecahan masalah yang dirasakan oleh masyarakat 

luas. 

(F) Daftar Pustaka 58 (1991-2024) 

(G) NUR HIDAYAH SE, M.M  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

Perkembangan teknologi di era Revolusi Industri 4.0 telah membawa perubahan 

signifikan dalam berbagai sektor kehidupan, salah satunya adalah bidang kewirausahaan. 

Teknologi digital kini menjadi salah satu faktor utama yang mempengaruhi cara berbisnis 

dan membuka peluang kewirausahaan baru, terutama di kalangan generasi muda. Fenomena 

ini tidak hanya terlihat di sektor bisnis besar, tetapi juga di kalangan pelaku usaha kecil dan 

menengah, di mana teknologi memberikan kemudahan dalam proses operasional, 

pemasaran, dan distribusi produk. Oleh karena itu, mahasiswa sebagai generasi muda yang 

diharapkan menjadi agen perubahan, dihadapkan pada tantangan untuk mampu 

memanfaatkan teknologi digital secara efektif dalam mendukung pengembangan usaha 

mereka. 

 

Gambar 1. 1 Statistik jumlah Wirausaha Pemuda Tahun 2021-2022 

Menurut data dari Badan Pusat Statistik (2023), sekitar 20,56% pemuda di Indonesia 

memilih kewirausahaan sebagai karir, meskipun angka ini masih terbilang rendah 

dibandingkan dengan pilihan karir lainnya. Namun, angka ini menunjukkan adanya 

peningkatan yang signifikan dari tahun sebelumnya, yakni 19,48% pada 2022, dan 18,46% 

pada 2021. Angka tersebut mencerminkan adanya potensi yang besar dalam peningkatan 
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niat berwirausaha di kalangan pemuda, meskipun masih banyak tantangan yang harus 

dihadapi dalam menumbuhkan semangat kewirausahaan. 

 

Sumber: Badan Pusat Statistik, Survei angkatan Kerja Nasional (SAKARNAS) Agustus 

2003. 

Peningkatan angka wirausaha muda tersebut tentunya dipengaruhi oleh berbagai 

faktor, salah satunya adalah kemampuan individu dalam memanfaatkan teknologi digital 

untuk mendukung operasional dan pengembangan usaha. Dalam konteks ini, literasi digital 

dan kreativitas mahasiswa memainkan peran yang sangat penting dalam membangun niat 

berwirausaha. Literasi digital mengacu pada kemampuan untuk memahami, mengakses, dan 

menggunakan teknologi digital dalam berbagai aspek kehidupan, termasuk dalam 

pengembangan usaha. Hal ini sangat relevan di era digital, di mana hampir seluruh sektor 

bisnis kini bergantung pada teknologi untuk mengoptimalkan operasionalnya. Sebuah 

penelitian oleh Rachmawati dan Rofiq (2019) menekankan pentingnya literasi digital dalam 

meningkatkan keterampilan wirausaha mahasiswa, karena teknologi memungkinkan mereka 

untuk lebih efektif dalam mengakses informasi pasar, berkomunikasi dengan pelanggan, 

serta memanfaatkan platform digital untuk promosi dan penjualan. 

 

Gambar 1. 2 Pemuda Bekerja dengan Status Berusaha menurut Status/Kedudukan 

dalam Pekerja, 2023 
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Kreativitas juga memiliki peran yang tidak kalah penting. Kreativitas adalah 

kemampuan untuk menghasilkan ide-ide baru dan solusi inovatif yang dapat diterapkan 

dalam bisnis. Dalam dunia kewirausahaan, kreativitas memungkinkan individu untuk 

menciptakan produk atau layanan yang berbeda dan memiliki nilai tambah, yang pada 

akhirnya dapat menjadi sumber keunggulan kompetitif. Menurut Amabile (2018), 

kreativitas adalah salah satu pendorong utama dalam menciptakan inovasi yang dapat 

mendukung keberlangsungan bisnis. Sebuah studi oleh Kurniawati dan Nugroho (2016) juga 

menunjukkan bahwa mahasiswa dengan tingkat kreativitas yang tinggi lebih mampu 

mengatasi tantangan dan beradaptasi dengan perubahan yang terjadi dalam dunia bisnis. 

Mereka dapat mencari peluang baru dan menciptakan solusi yang relevan dengan kebutuhan 

pasar yang terus berkembang. 

 

Di Universitas Tarumanagara, khususnya di Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB), 

meskipun mahasiswa memiliki akses yang cukup baik terhadap teknologi digital, tingkat 

niat berwirausaha di kalangan mereka masih tergolong rendah. Hal ini dapat dilihat dari 

penelitian oleh Rahmawati et al. (2019), yang mengungkapkan bahwa meskipun mahasiswa 

FEB memiliki pemahaman yang baik terkait teknologi digital, namun pemanfaatannya 

dalam konteks kewirausahaan masih belum optimal. Ini menunjukkan adanya kesenjangan 

antara pengetahuan teknologi yang dimiliki dan kemampuan untuk menerapkannya dalam 

praktek kewirausahaan. Hal ini disebabkan oleh berbagai faktor, termasuk kurangnya 

pemahaman tentang bagaimana teknologi dapat mendukung pengembangan ide-ide bisnis 

dan keterbatasan dalam hal kreativitas untuk menciptakan inovasi yang dapat bersaing di 

pasar. 

 

Oleh karena itu, penting untuk melakukan penelitian lebih lanjut untuk mengetahui 

sejauh mana literasi digital dan kreativitas memengaruhi niat berwirausaha pada mahasiswa 

FEB Universitas Tarumanagara. Dengan memahami hubungan antara literasi digital, 

kreativitas, dan niat berwirausaha, diharapkan dapat ditemukan strategi yang lebih efektif 

untuk meningkatkan minat wirausaha di kalangan mahasiswa. Penelitian ini juga bertujuan 

untuk memberikan rekomendasi kepada pihak universitas dan pihak terkait lainnya dalam 

rangka meningkatkan kemampuan mahasiswa dalam memanfaatkan teknologi digital dan 

kreativitas mereka untuk membangun usaha, terutama di era digital yang serba cepat ini. 
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2. Identifikasi Masalah 

Dalam penelitian pengaruh literasi digital dan kreativitas terhadap niat berwirausaha 

ada beberapa masalah yang ditemukan, yaitu: 

a. Kreativitas kewirausahaan yang sangat terbatas menjadi permasalahan 

bagi kalangan mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara yang ingin membuka 

bisnis online. 

b. Kurangnya Literasi Digital yang menjadi permasalahan yang terjadi pada 

kalangan mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara yang ingin membuka bisnis 

online. 

c. Kurangnya Niat berwirausaha dikarenakan kurangnya beberapa faktor di 

atas pada kalangan mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara yang ingin 

membuka bisnis online. 

 

3. Pembatasan Masalah 

Berdasarkan tujuan dari penelitian, maka Obyek penelitian adalah literasi 

digital, kreativitas, dan intensi berwirausaha.  Subjek penelitian  adalah mahasiswa 

FEB jurusan manajemen yang ingin membuka bisnis online di Universitas 

Tarumanagara. 

 

4. Perumusan Masalah 

Pada bagian latar belakakang masalah, penelitian ini dapat merumuskan 

rumusan masalah sebagai berikut:  

1. Apakah terdapat pengaruh literasi digital terhadap niat berwirausaha pada 

mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara? 

2. Apakah terdapat pengaruh kreativitas terhadap niat berwirausaha pada mahasiswa 

FEB Universitas Tarumanagara? 
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B. Tujuan dan Manfaat Proposal 

1. Tujuan 

Tujuan Penelitian ini dibagi menjadi 2 untuk melihat apakah pengaruh literasi 

digital dan kreativitas terhadap Niat berwirausaha pada Mahasiswa FEB Universitas 

Tarumanagara yang ingin membuka bisnis online: 

a. Untuk mengetahui pengaruh secara empiris lierasi digital terhadap niat 

berwirausaha pada mahasiswa FEB Universitas Tarmanagara 

b. Untuk mengetahui pengaruh secara empiris variabel kreativitas terhadap 

niat berwirausaha pada mahasiswa FEB Universitas Tarmanagara  

 

2. Manfaat 

Manfaat dari penelitian ini terbagi 2 yaitu manfaat teoretis dan manfaat 

praktis untuk melihat apakah pengaruh literasi digital dan kreativitas terhadap Niat 

berwirausaha pada Mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara yang ingin membuka 

bisnis online: 

 

a. Manfaat teoretis 

Dapat menambahkan wawasan dan pengetahuan di bidang ilmu kewirausahaan 

dan menjadi sebuah referensi bagi peneliti lain untuk melakukan penelitian dalam 

mengembangkan penelitian ini lebih lanjut. 

 

b. Manfaat praktis 

Menjadi masukan bagi mahasiswa FEB jurusan manajemen universitas 

Tarumanagara ingin membuka bisnis online untuk lebih meningkatkan intensi  dalam 

berwirausaha dengan cara menambah pengetahuan kewirausahaan dan 

meningkatkan kreativitas agar dapat lebih terampil dalam menjalankan sebuah 

usaha. 
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