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PENGARUH PROFITABILITY, SALES GROWTH, DAN FIRM SIZE 

TERHADAP FIRM VALUE PADA PERUSAHAAN CONSUMER NON-
CYCLICALS PERIODE TAHUN 2020-2022 

 
ABSTRAK 

 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memperoleh bukti empiris mengenai 
profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan terhadap nilai 
perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa 
Efek Indonesia periode tahun 2020 sampai 2022. Pada penelitian ini menggunakan 
purposive sampling. Purposive sampling adalah metode pengambilan sampling 
dengan pertimbangan tertentu. sampel yang digunakan pada penelitian ini sebanyak 
43 perusahaan. Penelitian ini menggunakan analisis regresi berganda yang dibantu 
oleh program SPSS versi 25 dan Microsoft Excel 2021. Hasil dari penelitian ini 
menunjukkan profitabilitas memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 
perusahaan, sedangkan pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan memiliki 
pengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Implikasi dari penelitian 
ini adalah perlunya peningkatan ukuran dan manajemen di sebuah perusahaan untuk  
meningkatkan nilai perusahaan yang dapat memberikan sinyal yang baik bagi 
investor. 
 
Kata Kunci: Profitabilitas, Pertumbuhan Penjualan, Ukuran Perusahaan, dan Nilai 
Perusahaan 
 
The aim of this research is to obtain empirical evidence regarding profitability, sales 
growth, and firm size on firm value in non-cyclical consumer sector companies listed 
on the Indonesia Stock Exchange for the period 2020 to 2022. This research uses 
purposive sampling. Purposive sampling is a sampling method with certain 
considerations. The sample used in this research was 43 companies. This research 
uses multiple regression analysis assisted by the SPSS version 25 program and 
Microsoft Excel 2021. The results of this research show that profitability has a 
positive and significant influence on firm value, while sales growth and firm size have 
a negative and significant influence on firm value. The implication of this study is the 
need to increase the firm size and management in a company that will increase the 
firm value which will bring a good signal for investors. 
 
Keywords: Profitability, Sales Growth, Firm Size, and Firm Value 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

A. Pendahuluan 

1. Latar Belakang Masalah 

Perekonomian di Indonesia terus bertumbuh seiring dengan perkembangan 

ekonomi global setelah usainya pandemic global yaitu COVID-19 yang menerpa 

hampir seluruh dunia sejak tahun 2019. Pada perkembangannya tersebut, 

persaingan antar perusahaan pun semakin ketat dan tinggi. Oleh sebab itu, 

perusahaan diharapkan dapat memaksimalkan kinerja dan melakukan inovasi 

sehingga dapat bertahan pada ketatnya persaingan dan meningkatkan nilai 

perusahaannya agar dapat mencapai tujuan dari perusahaan itu sendiri. 

Salah satu cara yang digunakan perusahaan agar bisa bertahan di ketatnya 

persaingan adalah mendapatkan pendanaan lebih dengan masuk ke dalam pasar 

modal atau sering kita sebut dengan go-public. Peranan pasar modal adalah 

sebagai jembatan interaksi antara pembeli (investor) atau penjual (perusahaan) 

untuk menentukan harga saham dan membantu investor mendapatkan return yang 

diinginkan serta wadah bagi masyarakat luas untuk membantu perkembangan 

perekonomian di Indonesia. 

Hal yang penting dari terbentuknya perusahaan adalah kesejahteraan para 

pemegang saham. Dengan meningkatkan nilai perusahaan, perusahaan yang 

sebelumnya telah melakukan penawaran umum saham (IPO) biasanya dapat 

mengoptimalkan kesejahteraan para pemangku kepentingan, termasuk pemegang 

saham. Nilai perusahaan yang tinggi akan membangun kepercayaan bagi calon 

penanam modal terhadap potensi perusahaan pada periode yang mendatang, juga 

mencerminkan kemakmuran bagi para investor tersebut dan menjadi daya tarik 

yang kuat bagi para investor baru untuk memasukkan modalnya di perusahaan 
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tersebut. Nilai perusahaan atau firm value dapat didefinisikan sebagai suatu 

pandangan bagi para investor mengenai suatu perusahaan yang berkaitan dengan 

harga pasar saham. 

Nilai perusahaan mempunyai kolerasi yang positif terhadap nilai pasar saham, 

Nilai perusahaan sendiri dapat diukur dengan diantaranya yaitu memperhitungkan 

Tobins’s Q, semakin tingginya nilai Tobins’s Q maka menunjukkan kemakmuran 

dari pemegang saham. Terdapat berbagai faktor yang akan mempengaruhi nilai 

perusahaan atau firm value, yaitu profitability, sales growth, liquidity, leverage, 

dan firm size dan lain sebagainya. Dan dalam penelitian ini hanya dibatasi 

menggunakan beberapa faktor yaitu Profitability, Sales Growth, dan Firm Size. 

Profitability merupakan faktor penting pada manajemen keuangan karena 

profitabilitas mencermikan kemampuan perusahaan dalam mendapatkan 

pendapatan secara efisien dengan menggunakan asset yang dimiliki oleh 

perusahaan. Bagi para investor, profitabilitas merupakan salah satu aspek penting 

untuk melihat keadaan perusahaan di masa yang akan mendatang, dapat menilai 

sejauh mana investasi akan dilakukan dan kemampuan perusahaan untuk mencapai 

return yang sesuai dengan keinginan para investor. Menurut Meivinia (2018) 

menunjukkan bahwa profitabilitas mempunyai pengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Berbeda dengan penelitian menurut Pratama & 

Wiksuana (2018) Profitabilitas mempunyai pengaruh negatif dan signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan. 

Sales Growth atau pertumbuhan penjualan menjadi salah satu pertimbangan 

dalam menilai sebuah nilai perusahaan. Pertumbuhan penjualan dapat 

didefinisikan sebagai kemampuan suatu perusahaan dalam menunjukkan tingkat 

pencapaian penjualan tiap periode di masa lalu atau memprediksi tingkat penjualan 

di masa mendatang. Pertumbuhan penjualan yang meningkat menandakan kinerja 

dan kemampuan daya saing suatu perusahaan yang telah berjalan dengan lancar 

dan juga menunjukkan potensi perusahaan yang baik sehingga para investor 

bersedia untuk menanamkan modal nya di perusahaan tersebut. Menurut Candani 
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& Bandera (2022) menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Berbeda dengan penelitian 

menurut Defni & Rahayu (2021) menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan 

berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.  

Firm size atau ukuran perusahaan dapat diuraikan menjadi 2 berdasarkan 

ukurannya, yaitu perusahaan yang berskala besar dan perusahaan berskala kecil. 

Total aset, jumlah penjualan, rata-rata aktiva, dan rata-rata tingkat penjualan 

menjadi alat pengukur untuk menentukan besar atau kecilnya sebuah perusahaan. 

Bertambah besarnya skala perusahaan menunjukkan semakin mudah bagi 

perusahaan untuk masuk ke dalam pasar modal dan memperoleh pendanaan. 

Pendanaan yang diperoleh dari investor dapat digunakan untuk mendukung 

kegiatan operasional harian perusahaan dan pada akhirnya, hal ini dapat 

berdampak bagi nilai perusahaan. Menurut Pratama & Wiksuana (2018), ukuran 

perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Tetapi 

pernyataan tersebut berbeda dengan penelitian Hertina, Hidayat & Mustika (2019), 

menyebutkan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan.  

Pada penelitian ini akan mengambil sektor manufaktur consumer non-cyclicals 

yang terdaftar pada Bursa Efek Indonesia periode tahun 2020-2022. Perusahaan 

manufaktur sektor consumer non-cyclicals dapat diartikan sebagai perusahaan atau 

badan usaha yang mengelola barang atau bahan mentah untuk menghasilkan 

barang setengah jadi atau barang jadi yang sudah memiliki nilai jual nya. Di 

Indonesia, sektor manufaktur menjadi salah satu perusahaan yang memberikan 

kontribusi yang cukup besar bagi perkembangan perekonomiannya. Karena 

perkembangannya, harga saham yang ditawarkan juga mengalami peningkatan 

sehingga menarik calon investor untuk berinvestasi pada sektor ini.  

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apa saja faktor yang mempengaruhi 

firm value pada perusahaan manufaktur sektor consumer non-cyclicals. 

Berdasarkan latar belakang yang sudah dijelaskan diatas, ditemukan hasil 
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penelitian yang tidak konsisten dari penelitian sebelumnya, sehingga dilakukan 

kembali penelitian dengan menggunakan judul “PENGARUH PROFITABILITY, 

SALES GROWTH, DAN FIRM SIZE TERHADAP FIRM VALUE PADA 

PERUSAHAAN CONSUMER NON-CYCLICALS PERIODE TAHUN 2020-

2022”. 

2. Identifikasi Masalah 
Berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan diatas, sudah banyak 

penelitian yang dilakukan untuk menyimpulkan faktor-faktor yang mempengaruhi 

firm value. Namun dari banyak nya hasil penelitian tersebut, banyak hasil yang 

berbeda atau inkonsisten antara peneliti yang satu dengan peneliti lainnya.  

Oleh karena adanya inkonsistensi dari hasil dari penelitian yang dilakukan 

sebelumnya, penulis tertarik untuk melakukan penelitian kembali untuk menguji 

pengaruh profitability, sales growth dan firm size terhadap firm value.  

3. Batasan Masalah 
Karena luasnya ruang lingkup terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi firm 

value, maka peneliti akan membatasi masalah yang akan diteliti dan memfokuskan 

terhadap pokok permasalahan yang sudah dibahas diatas. Peneliti akan 

mencangkup pada pengaruh profitability, sales growth, dan firm size yang 

mempengaruhi firm value. Subjek yang akan diteliti adalah perusahaan consumer 

non-cyclicals yang sudah go-public dan terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

tahun 2020-2022. 

4. Rumusan Masalah 

Rumusan masalah yang pada penelitian ini sebagai berikut : (1) Apakah 

terdapat pengaruh antara Profitability terhadap Firm Value Pada Perusahaan 

consumer Non-cyclicals yang terdaftar pada Bursa Efek Indonesia periode tahun 

2020-2022?, (2) Apakah terdapat pengaruh antara Sales Growth terhadap Firm 

Value Pada Perusahaan consumer Non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode tahun 2020-2022?, (3) Apakah terdapat pengaruh antara Firm 
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Size terhadap Firm Value Pada Perusahaan consumer Non-cyclicals yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia periode tahun 2020-2022. 

 

B. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian berdasarkan dari rumusan masalah diatas adalah (1) untuk 

mengetahui apakah terdapat pengaruh antara Profitability terhadap Firm Value 

Pada Perusahaan consumer Non-Cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode tahun 2020-2022, (2) untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara 

Sales Growth terhadap Firm Value Pada Perusahaan consumer Non-Cyclicals yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode tahun 2020-2022, (3) untuk mengetahui 

apakah terdapat pengaruh antara Firm Size terhadap Firm Value Pada Perusahaan 

consumer Non-Cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode tahun 

2020-2022. 

2. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan dari tujuan penelitian diatas, manfaat penelitian ini adalah Dapat 

menambah wawasan serta memberikan kontribusi dalam bentuk empiris mengenai 

pengaruh profitability, sales growth dan firm size terhadap firm value. Bagi para 

investor, hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi yang berguna 

sebagai bahan pertimbangan dalam pengambilan keputusan pendanaan. Dan bagi 

perusahaan, dapat menjadi bahan evaluasi untuk meningkatkan nilai perusahaan di 

masa mendatang.  
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