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ABSTRACT

Hocky Jeksen (115180518)

The effect of entrepreneurship education and the use of social media on the behavior of young
entrepreneurs in Jakarta

X + 69 pages, 17 table, 6 picture, 6 attachment
ENTREPRENEURSHIP

Abstract: The aim of the study was to test and determine the influence of entrepreneurial
education and the use of social media on young entrepreneurial behavior. The research
design used in this research is a quantitative method with a descriptive approach. Sampling is
done using non-probability sampling methods with convenience sampling approach
techniques. Studied as many as 100 respondents who are young entrepreneurs in Jakarta.
Data collection is done by distributing questionnaires online (Google Form). Structural
Equation Modeling (SEM) uses SmartPLS 3 as a tool for analyzing data. The results of this
study show that entrepreneurial education and the use of social media on young
entrepreneurial behavior have a significant influence. This research can be used as input to

individuals who want to start entrepreneurship.
Keyword : Entrepreneurial education. Social media use, and entrepreneurial behavior
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Pengaruh pendidikan kewirausahaan dan penggunaan media sosial terhadap perilaku
wirausaha muda di Jakarta.

X +69 halaman, 17 tabel, 6 gambar, 6 lampiran

KEWIRAUSAHAAN

Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji dan menentukan pengaruh
pendidikan kewirausahaan dan penggunaan media sosial terhadap perilaku wirausaha muda.
Desain penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan
pendekatan deskriptif. Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan metode non-
proability sampling dengan teknik pendekatan convenience sampling. Diteliti sebanyak 100
responden yang merupakan pelaku wirausaha muda di Jakarta. Pengumpulan data dilakukan
dengan menyebarkan kuisioner secara online (google form). Analisis yang digunakan adalah
Structural Equiation Modeling (SEM) dengan menggunakan SmartPLS 3 sebagai alat untuk
menganalisis data. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pendidikan kewirausahaan dan
penggunaan media sosial terhadap perilaku wirausaha muda memiliki pengaruh signifikan.
Penelitian ini dapat digunakan sebagai masukan kepada individu yang ingin memulai

berwirausaha.
Kata kunci : Pendidikan kewirausahaan, penggunaan media sosial, dan perilaku wirausaha
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LAMPIRAN 1. KUISIONER

PENGARUH PENDIDIKAN KEWIRAUSAHAAN DAN PENGGUNAAN MEDIA
SOSIAL TERHADAP PERILAKU WIRAUSAHA MUDA DI JAKARTA

Kepada responden terhormat,

Perkenalkan saya Hocky Jeksen sedang menyelesaikan tugas akhir skripsi dengan judul
"pengaruh pendidikan kewirausahaan dan penggunaan media sosial terhadap perilaku
wirausaha muda di Jakarta". Dalam rangka mengumpulkan data, saya memohon kesediaan
saudara/saudari meluangkan waktu untuk mengisi kuisioner ini. Hasil dari kuisioner ini akan
sepenuhnya digunakan untuk kepentingan peneliti.

Mohon bantuan sdr/i untuk memberikan jawaban selengkap dan sejujur mungkin.

Atas kesediaan serta kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.

Hormat saya

Hocky jeksen
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Profil responden

1. Jenis kelamin
a) Pria
b) Wanita

a) <20tahun
b) 20-—25tahun
¢) 26-30tahun

3. Domisili saat ini
a) Jakarta barat
b) Jakarta pusat
) Jakarta selatan
d) Jakarta timur
)

Jakarta utara

4. Pendidikan terakhir
a) SMA
b) Diploma
¢) S1
d) S2
5. Media sosial yang digunakan untuk berbisnis
a) Instagram
b) Facebook
¢) Twitter
d) Youtube
e) Whatsapp
f) Tiktok
g) Lainnya
6. Bidang usaha
a) Jasa
b) Kuliner
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¢) Kerajinan
d) Kecantikan
e) Fashion
f) Lainnya
Lama berwirausaha
a) 1-2tahun
b) 2—5tahun

¢) >5tahun

1. Variabel Pendidikan Kewirausahaan
Pendidikan Kewirausahaan adalah usaha terencana dan aplikatif untuk
meningkatkan pengetahuan, intensi/niat dan kompetensi peserta didik untuk
mengembangkan potensi dirinya dengan di wujudkan dalam prilaku kreatif,

inovatif dan berani mengelola resiko.

No Pernyataan STS TS N S SS

1 Pendidikan
kewirausahaan
membuat  saya
memiliki mental
dan watak

berwirausaha.

2 Pendidikan
kewirausahaan
mengembangkan
pola pikir dan
Kreativitas saya
dalam

berwirausaha.

3 Pendidikan

kewirausahaan

mengembangkan
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motivasi diri
untuk

berwirausaha.

4 Pendidikan
kewirausahaan
sangat
bermanfaat
sebagai  bekal
untuk  menjadi

wirausahawan.

) Seminar
dan/atau
workshop
kewirausahaan
memiliki peran
penting bagi
seseorang yang
akan memulai

usaha.

6 Seminar
dan/atau
workshop
memiliki
kontribusi yang
besar  terhadap
usaha seseorang.

2. Variabel Penggunaan Media Sosial
Penggunaan media sosial adalah suatu proses atau kegiatan yang dilakukan
seseorang menggunakan sebuah media yang dapat berguna untuk berbagi
informasi, berbagi ide, berkreasi, berfikir, berdebat, menemukan teman baru dan

berbagai hal lainnya dengan sebuah aplikasi online.
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No

Pernyataan

STS

TS

SS

Media  sosial
membuat  saya
lebih mudah
untuk
berkontribusi
dan

memperoleh

umpan balik.

Keterbukaan
pada media
sosial membuat
konsumen saya
dapat
mendukung
dengan memilih
like,
berkomentar
dan
mengirimkan
informasi  pada
pengguna media

sosial lainnya.

Media  sosial
membuat  saya
dapat
berkomunikasi
dengan
konsumen
dengan lebih

mudah.

Media sosial
memberi  saya
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peluang untuk

menemukan

segmen  pasar

dengan  cepat

dan efektif.

Media sosial

dapat

menghubungkan

saya pada link

maupun sumber

lainnya  yang

memiliki minat

yang sama.

3. Variabel Perilaku Wirausaha

No

Pernyataan

STS

TS

SS

1

Saya
merupakan
seseorang
yang
menetapkan
tujuan  yang

ingin dicapai.

Saya dapat
mempengaruhi
orang lain
untuk
mencapai
tujuan.
mengirimkan
informasi pada
pengguna

media  sosial
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lainnya.

Saya  orang
yang
mempercayai
proses walau
kadang
melewati masa

sulit.

Saya  berani
menghadapi
resiko dalam

berwirausaha.

Saya mampu
memutuskan
untuk
mengambil
beberapa
pilihan  yang
ada guna
mencapai

tujuan.

Lampiran 2 : Hasil Tanggapan dari Responden

Pendidikan Kewirausahaan

No.

PK1 PK2

PK3

PK4

PK5

PK6
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10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
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40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
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72
73
74
75
76
7
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98
99
100
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Penggunaan media sosial

MS5

MS4

MS3

MS2

MS1

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
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31

32

33
34

35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

53



63
64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87
88
89
90
91

92
93
94
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95

96
97

98
99
100

Perilaku Wirausaha

PW5

PW4

PW3

PW2

PW1

No

10
11
12

13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
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24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55

56



56
57

58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87
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88 5 3 5 5 5
89 5 5 5 5 5
90 3 4 4 3 3
91 3 4 4 5 5
92 4 4 5 4 5
93 5 5 3 5 4
94 4 4 4 4 4
95 4 3 5 3 3
96 5 5 5 5 5
97 5 5 5 4 5
98 5 3 3 3 3
99 5 5 5 5 5
100 4 4 4 4 3
Lampiran 3 : Deskripsi Respondon

a. Jenis kelamin

No Jenis kelamin Responden Persentase

1 Pria 71 71%

2 Wanita 29 29%

Total 100 100%

b. Usia

No Usia Responden Persentase

1 <20 tahun 10 10%

2 20 — 25 tahun 68 68%

3 26 — 30 tahun 22 22%

Total 100 100%
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€.

f.

Domisili saat ini

No Domisili usaha Responden Persentase
1 Jakarta barat 52 52%
2 Jakarta pusat 15 15%
3 Jakarta selatan 14 14%
4 Jakarta timur 5 5%
5 Jakarta utara 14 14%
Total 100 100%
Pendidikan terakhir
No Pendidikan Responden Persentase
terakhir
1 SMA 47 47%
2 Diploma 4 4%
3 S1 48 48%
4 S2 1 1%
Total 100 100%
Bidang usaha
No. Bidang usaha Responden Persentase
1 Kuliner 39 39%
2 Jasa 27 271%
3 Fashion 13 13%
4 Kecantikan 5 5%
5 Lainnya 16 16%
Total 100 100%
Lama berwirausaha
No. Lama berwirausaha Responden Persentase
1 1-2tahun 62 62%
2 2 —5tahun 25 25%
3 5tahun 13 13%
Total 100 100%
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Lampiran 4 : Deskripsi Variabel

a.

Variabel Pendidikan Kewirausahaan

No

Pernyataan

Jawaban

STS

TS

N

S

SS

mean

Pendidikan
kewirausahaan
membuat  saya
memiliki mental
dan watak

berwirausaha.

9

41

50

4,410

Persentase

0%

0%

9%

41%

50%

2

Pendidikan
kewirausahaan
mengembangkan
pola pikir dan
Kreativitas saya
dalam

berwirausaha.

35

59

4,530

Persentase

0%

0%

6%

35%

59%

3

Pendidikan
kewirausahaan
mengembangkan
motivasi diri
untuk

berwirausaha.

10

28

59

4,420

Persentase

1%

2%

10%

28%

59%

4

Pendidikan
kewirausahaan
sangat
bermanfaat
bekal

menjadi

sebagai
untuk

wirausahawan.

35

58

4,490
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Persentase

0%

2%

5% | 35%

58%

5

Seminar
dan/atau
workshop
kewirausahaan
memiliki peran
penting bagi
seseorang yang
akan memulai

usaha.

11 36

52

4,390

Persentase

0%

1%

11% | 36%

52%

6

Seminar
dan/atau
workshop
memiliki
kontribusi yang
besar  terhadap

usaha seseo rang.

13 | 32

53

4,350

Persentase

1%

1%

13% | 32%

53%

b. Variabel Penggunaan Media Sosial

No

Pernyataan

Jawaban

STS

TS

N S

SS

mean

Media  sosial
membuat saya
lebih mudah
untuk
berkontribusi
dan

memperoleh

umpan balik.

3 33

64

4,610

Persentase

0%

0%

3% | 33%

64%

2

Keterbukaan

62

4,570
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pada media
sosial membuat
konsumen saya
dapat
mendukung
dengan memilih
like,
berkomentar
dan
mengirimkan
informasi  pada

pengguna media

sosial lainnya.
Persentase 0% 0% | 5% | 33% | 62%
3 Media  sosial 2 33 65 4,630
membuat saya
dapat
berkomunikasi
dengan
konsumen
dengan lebih
mudah.
Persentase 0% 0% | 2% | 33% | 65%
4 Media  sosial 1 6 26 67 4,590
memberi  saya
peluang  untuk
menemukan
segmen  pasar
dengan  cepat
dan efektif.
Persentase 0% 1% | 6% | 26% | 67%
5 Media sosial 7 29 64 4,570

dapat
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menghubungkan
saya pada link
maupun sumber
lainnya yang
memiliki minat

yang sama.

Persentase 0% 0% | 7% | 29% | 64%

¢. Perilaku Wirausaha

No | Pernyataan Jawaban
STS | TS |N S SS mean
1 Saya - 1 7 26 66 4,570
merupakan
seseorang
yang
menetapkan

tujuan  yang

ingin dicapai.
Persentase 0% 1% | 7% 26% | 66%
2 Saya  dapat| 1 2 16 38 43 4,200
mempengaruhi
orang lain
untuk
mencapai
tujuan.
mengirimkan

informasi pada
pengguna

media  sosial

lainnya.

Persentase 1% 2% | 16% | 38% | 43%

3 Saya orang | 1 2 5 31 61 4,490
yang
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mempercayai
proses walau
kadang
melewati masa

sulit.

1% 2%

5%

31%

61%

4 Saya  berani| - 1
menghadapi
resiko dalam

berwirausaha.

10

39

50

4,380

Persentase 0% 1%

10%

39%

50%

5 Saya mampu | - 1
memutuskan
untuk
mengambil
beberapa
pilihan  yang
ada guna
mencapai

tujuan.

31

59

4,480

Persentase 0% 1%

9%

31%

59%

Lampiran 5 : Hasil Uji Outer Model
Construct Realiability and Validity

| Matriz | 3% Cronbach's Alpha |53 rhe 4

Cronbach's Al...

M5 0.778
PE_ 0.831
PW 0.778

64

0.784
0.839
0.794

rho_&  Composite Rel...

. . o
i Composite Relia..

0.849
0.877
0.849

Average Varian...

0.530
0.546
0.534

Copy tc



Convergent Validity —Outer Loadings

Pk&

Outer Loading

M51
M52
M53
M54
M55
PK1
PE2
PE3
PE4

0.714

MS
0.735
0.705
0.670
0.746
0.779

M5

PK_

0.831
0.763
0.786
0.606

Pw

| PKS

0.707

PKE
PW1
PW2
PW3
P4
PWS5

0.714
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0.698
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Discriminamt Validity

M5 PE_ PW
MS 0.728
PE_ 0.655 0.739
Pw 0.588 0.5%0 0.731

Lampiran 6 : Hasil Uji Inner Model VValuation

R Square

| Matri | 2% RSquare |{I% R Square Adjusted

R Square R Square Adjus...
PW 0.419 0.403

f Square

| Matrix | {3% f Square

MS PK_ PW
MS 0.122
PK_ 0.127
PW

Path Coefficient

| Mean, STDEV, T-Values, P-Values | || Confidence Intervals ||| Confidence Intervals Bias Corrected | || Samples

Original Sampl... Sample Mean (... Standard Dewvia... T Statistics (|O/... P Values
M5 - PW 0.353 0.370 0.126 2.806 0.005
PK_-= PW 0.359 0.362 0.133 2.706 0.007
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Path Coefficient

PK1

K2 21173

o

P

L

PKS 13.679

N

PK&

MST

M52

Ms3

MSs4

h

2.806
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