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ABSTRAK

Erwin Christian Triputra (705080028)
Hubungan Indikator Gaya Hidup Dengan Perilaku Konsumtif Produk Fesyen Pada
Remaja Putri; Dr. Fransisca Iriani, M.Si dan Meike Kurniawati, S. Psi., M.M. Program Studi
S-1 Psikologi, Universitas Tarumanagara, (i-xi, 68 halaman, P1-P5, L1-L24)

Tujuan penelitian ini adalah untuk melihat hubungan indikator gaya hidup dengan perilaku

konsumtif produk fesyen pada remaja putri di Jakarta. Penelitian ini menggunakan metode

kuantitatif dengan penyebaran kuesioner kepada 200 orang remaja putri yang berdomisili di

Jakarta. Teknik yang digunakan adalah teknik non-probability/ non-random sampling. Hasil

penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan indikator gaya hidup dengan perilaku

konsumtif produk fesyen pada remaja putri. Berdasarkan hasil analisia data ditemukan bahwa

secara umum perilaku konsumtif yang dimiliki oleh partisipan tergolong tinggi dengan nilai mean

empiric yang tertinggi adalah indikator hobi 4,0250 pada gaya hidup aktivitas, indikator mode

pakaian 3,5425 pada gaya hidup minat, dan indikator pendidikan 4,4750 pada gaya hidup opini.

Kata kunci: Perilaku konsumtif , gaya hidup, dan produk fesyen.
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