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ABSTRAK
HALVINI NURDIANI (705150159)

HUBUNGAN KONSEP DIRI DAN PERILAKU KONSUMTIF PRODUK KOSMETIK PADA
REMAJA PUTERI; Meike Kurniawati, S.Psi., M.M. & Dra. Ninawati, M.M. Program Studi S-1
Fakultas Psikologi, Universitas Tarumanagara (i-ix; 54 Halaman, P1-P4, L1-L30)

Konsep diri merupakan salah satu faktor dari perilaku konsumtif tidak terkecuali remaja puteri
dalam membeli produk kosmetik untuk menunjang penampilannya. Penelitian ini bertujuan untuk
melihat hubungan konsep diri terhadap perilaku konsumtif produk kosmetik pada remaja puteri.
Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode penelitian korelasional yang
melibatkan 404 remaja puteri berusia 15-21 tahun. Teknik pengambilan data yang digunakan
adalah purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah teknik bivariate

spearman correlation.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsep diri memiliki hubungan positif dan signifikan
dengan perilaku konsumtif (r= 0.229 dan Sig (p) = 0.000, p<0.05). Arah korelasinya adalah
positif yang menunjukkan bahwa semakin tinggi konsep diri maka perilaku konsumtif semakin
tinggi produk kosmetik pada remaja puteri. Hasil uji per dimensi menujukkan bahwa dari lima
dimensi hanya dua dimensi yang memiliki hubungan positif dan signifikan yaitu dimensi physical

self, dan family self.

Kata kunci: konsep diri, perilaku konsumtif produk kosmetik, remaja



ABSTACT

HALVINI NURDIANI (705150159)

RELATIONSHIP OF SELF-CONCEPT AND CONSUMPTIVE BEHAVIOR OF COSMETIC
PRODUCTS IN ADOLESCENTS; Meike Kurniawati, S.Psi., M.M. & Dra. Ninawati, M.M.
Undergraduate Program in Faculty of Psychology, Tarumanagara University (i-ix; 54
Pages, R1-R4, Appdx 1-30)

Self-concept is one of the factors of consumptive behavior, not least teenage girls in buying
cosmetic products to support their appearance. This study aims to look at the role of self-
concept on the consumptive behavior of cosmetic products in young girls. This research is a
guantitative study with a correlational research method involving 404 girls aged 15-21 years. The
data collection technique used was purposive sampling. The data analysis technique used is the
bivariate spearman correlation technique.

The results showed that self-concept had a positive and significant relationship with consumptive
behavior (r = 0.229 and Sig (p) = 0.000, p <0.05). The direction of correlation is positive which
indicates that the higher the self-concept, the higher the consumptive behavior of cosmetic
products in young girls.

Test results per dimension shows that of the five dimensions only two dimensions have a

positive and significant relationship, namely the dimensions of physical self, and family self.

Keywords: self-concept, consumptive behavior of cosmetic products, adolescents



