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Abstrak: Penelitian ini didesain untuk menguji kebenaran empiris antara dua
atau lebih variabel penelitian yang telah dirumuskan dalam hipotesis.
Variabel penelitian yang digunakan adalah expertness, trustworthiness,
similarity, attractiveness, attitude to advertisement, dan brand attitude.
Variabel eksogen dalam penelitian ini adalah expertness, trustworthiness,
similarity, dan attractiveness. Variabel endogen dalam penelitian ini adalah
attitude to advertisement, dan brand attitude. Metode pengumpulan data
menggunakan kuesioner dan metode analisis data menggunakan partial
least square. Hasil penelitian menyimpulkan bahwa hanya hipotesis 2 yang
tidak signifikan yaitu tidak terdapat pengaruh trustworthiness terhadap
attitude to advertisement.

Kata kunci: expertness, trustworthiness, similarity, attractiveness, attitude
to advertisement, brand attitude.
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