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Abstract: The purpose of this study was to determine the predictive ability
of economic value, emotional value, and convenience value on the
repurchase intention of Apple Watch users at the Faculty of Economics,
Tarumanagara University. The sample used as the object of research was
students with the number of respondents was 100 students. Data collection
is done by using a questionnaire that is delivered directly to prospective
respondents. The sampling technique is purposive sampling. Analysis of
validity and reliability, test assumptions of data analysis, and data analysis
was performed with using SPSS version 23.0. The results showed that
economic value was a significant positive predictor of repurchase intention,
emotional value was a significant positive predictor of repurchase intention
and convenience value was a positive but not significant predictor of
repurchase intention.

Abstrak: Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui
kemampuan prediksi economic value, emotional value, dan convenience
value terhadap repurchase intention pada pengguna Apple Watch di
Fakultas Ekonomi Universitas Tarumanagara. Sampel yang dijadikan
sebagai objek penelitian adalah mahasiswa/i dengan jumlah responden
sebanyak 100 mahasiswa/i. Pengumpulan data dilakukan dengan
menggunakan kuesioner yang disampaikan secara langsung kepada calon
responden. Teknik pengambilan sampel adalah purposive sampling.
Analisis validitas dan reliabilitas, uji asumsi analisis data, dan analisis data
dilakukan dengan menggunakan SPSS wversi 23.0. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa economic value merupakan prediktor positif yang
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signifikan terhadap repurchase intention, emotional value merupakan
prediktor positif yang signifikan terhadap repurchase intention dan
convenience value merupakan prediktor positif namun tidak signifikan
terhadap repurchase intention.
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