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PREDICTIONS OF FUNCTIONAL VALUE, SOCIAL VALUE TO
HYPEBEAST LUXURY GOODS PURCHASE INTENTION AT JAKARTA
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Abstract: This research purpose to determine the effect of functional value,
social value to hypebeast luxury goods purchase intention at Jakarta.
Researchers in sampling use non-probability sampling. The number of
samples used in this study were 123 respondents. Data sources were obtained
from questionnaires, then using multiple regression analysis techniques. From
the test results it can be concluded that there is a positive and significant
influence of functional value, social value to hypebeast luxury goods purchase
intention at Jakarta.
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Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh nilai
fungsional, nilai sosial terhadap minat pembelianbarang mewah hypebeast di
Jakarta. Peneliti dalam pengambilan sampel menggunakan non-probability
sampling. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 123
responden. Sumber data diperoleh dari penyebaran kuesioner, kemudian
menggunakan teknik analisis regresi ganda. Dari hasil pengujian diperoleh
kesimpulan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan signifikan nilai
fungsional, nilai sosial terhadap minat pembelianbarang mewah hypebeast di
Jakarta.
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MP4 | Saya akan bayar lebih 13 | 13|24 |44 29 Setuju 3,51
untuk barang mewah
hypebeast jika barang

tersebut memiliki status

yang tinggi

MP5 | Bagi saya barang mewah | 15 | 16 | 19 | 37 | 36 Setuju 3,51
hypebeast penting
karena dapat membuat
saya merasa lebih
diterima dalam

lingkungan saya

Dari table 4.3 menunjukkan bahwa mean tertinggi terdapat pada peryataan
“Saya membeli barang mewah hypebeast untuk menunjukan siapa saya. ’Yaitu
3,73. Dan mean terendah terdapat pada pernyataan “Saya akan bayar lebih untuk
barang mewah hypebeast jika barang tersebut memiliki status yang tinggi” dan
“Bagi saya barang mewah hypebeast penting karena dapat membuat saya merasa

lebih diterima dalam lingkungan saya” dengan hasil yang sama yaitu 3,51.

C. Hasil Uji Asumsi Analisis Data

Pengujian asumsi klasik pada penelitian ini menggunakan program SPSS
versi 22. Kepastian bahwa analisis data yang benar dan tepat merupakan hal
terpenting di dalam sebuah penelitian. Oleh karena itu, data yang sudah dianalisis

harus diuji ketepatannya agar informasi yang dihasilkan tidak bias yaitu melalui
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uji asumsi klasik dimana pengujian ini terdiri dari: uji normalitas, uji

multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas.

Uji Multikolinearitas

Uji multikolinearitas digunakan untuk menguji apakah terdapat hubungan
atau korelasi antar variabel independen. Model regresi yang baik ialah apabila
tidak terjadi korelasi atau hubugnan antar variabel independen. Metode pengujian
yang digunakan ialah dengan melihat nilai Variance Inflation Factor (VIF). Jika
nilai VIF<10 maka tidak terjadi gejala multikolinearitas di antara variabel bebas.

Jika nilai VIF>10 maka terjadi gejala multikolinearitas di antara variabel bebas.

Tabel 4.4
Hasil Uji Multikolinearitas

Variabel VIF Keterangan

Nilai Fungsional 2,966 Tidak terdapat
Multikolinearitas

Nilai Sosial 2,966 Tidak terdapat

Multikolinearitas

Tabel di atas menunjukkan bahwa nilai VIF untuk seluruh variabel bebas
yaitu < 10. Artinya, nilai VIF lebih kecil dari pada 10. Oleh karena itu, dapat

disimpulkan bahwa tidak terjadi gejala multikolinearitas di antara variabel bebas.
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Uji Normalitas

Tujuan uji normalitas adalah untuk menguji apakah suatu model regresi
memiliki nilai residual yang berdistribusi normal atau tidak. Model regresi yang
baik seharusnya memiliki nilai residual yang normal atau mendekati normal. Uji
normalitas dapat dilakukan menggunakan program SPSS dengan menggunakan
uji Kolmogorov Smirnov  dengan asumsi nilai asymp sig diatas >0.05
(Ghozali,2016). Berikut adalah hasil dari pengujian normalitas.

Gambar 4.5
Hasil Uji Normalitas

Unstandardized
Residual
N 123
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 711229570
Most Extreme Differences Absolute 077
Positive 077
Negative -.056
Test Statistic 077
Asymp. Sig. (2-tailed) .069°

Dari gambar 4.7 dapat dilihat bahwa asumsi nilai asymp sig diatas >0.05.

Hal ini menunjukkan data terdistribusi secara normal.
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3.

Uji Heteroskedastisitas

Tujuan dari uji heteroskedastisitas ialah untuk menguji apakah dalam model
regresi menghasilkan ketidaksamaan variansi dari residual suatu pengamatan
dengan pengamatan lainnya. Untuk mengetahui adanya heteroskedastisitas dapat
dilakukan uji Glejsermenggunakan acuan nilai sig>0.05 (Ghozali, 2016). Berikut

adalah hasil dari uji heteroskedastisitas sebagai berikut:

Tabel 4.6

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Variabel Sig Batas Keterangan

Nilai Fungsional 0,939 | >0.05 Tidak terdapat

Heteroskedastisitas

Nilai Sosial 0,176 | >0.05 Tidak terdapat

Heteroskedastisitas

Terlihat dari gambar diatas hasil uji Glejser memperlihatkan bahwa tidak
ditemukan bentuk pola. Oleh karena itu, dapat dilijat bahwa nilai signifikan dari

setiap variabel >0.05 yang artinya tidak terdapat heteroskedastisitas.

Hasil Analisis Data

Uji Regresi Ganda

Analisis regresi ganda digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel
independen (X) terhadap perubahan variabel dependen (YY) dengan variabel
independen Nilai Fungsional (X1), Nilai Sosial (X2), sedangkan variabel

dependennya ialah Minat Pembelian(Y)
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Tabel 4.7
Hasil Uji Regresi Ganda

Model B
Constant 0,629
NF 0,292
NS 0,505

Dalam pengujian ini peneliti menggunakan analisis regresi berganda untuk
mengetahui kaitan antara variabel yang diteliti yaitu minat pembelian sebagai
variabel independen lalu nilai fungsional dan nilai sosial sebagai variabel X dan

dijelaskan dalam persamaan berikut:

Y =0,629 + 0,292 X1 + 0,505 X2+ e

Dari persamaan diatas, dapat diberikan penjelasan sebagai berikut :

Jika Nilai Fungsional, Nilai Sosial b=0 maka Y = 0,629 satuan

Jika terjadi perubahan pada Nilai Fungsional sebesar 1 satuan, , maka minat
pembelian terhadap barang mewah hypebeastsebesar 0,292 satuan

Jika terjadi perubahan pada Nilai Sosial sebesar 1 satuan, maka minat
pembelian terhadap barang mewah hypebeastakan meningkat sebesar 0,505

satuan.

Koefisien Determinasi (R?)
Dalam uji determinasi, menunjukkan bahwa nilai R sebesar 0,776, artinya

hubungan Nilai Fungsional, Nilai Sosial, terhadap Minat Pembelian adalah kuat.
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Nilai R Square yaitu 0,601 atau sebesar 60,1% Nilai Fungsional, Nilai
Sosialmemberikan kontribusi pengaruh terhadap Minat Pembelian, sisanya
sebesar 39,9% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian

ini.
Tabel 4.8
Hasil Uji Determinasi
Model R R Square Adjusted R
Square
1 0,776 0,601 0,595
Uji F

Hasil uji F dari penelitian ini menunjukkan bahwa nilai signifikan sudah
sesuai dengan syarat yaitu <0,05. Oleh karena itu, hasilnya terdapat pengaruh
yang signifikan antara Nilai Fungsional, Nilai Sosial secara besama-sama

terhadap Minat Pembelian.

Tabel 4.9
Uji F
Model F Sig
Regression 90.542 0,000

Uji t

Hasil uji t dari penelitian ini diperoleh nilai yang signifikan berada di
bawah 0.05, maka hasilnya ialah terdapat pengaruh yang signifikan. Lebih
jelasnya, terdapat dua kesimpulan dari uji t ini, pertama terdapat pengaruh yang
signifikan antara Nilai Fungsional terhadap Minat Pembelian yang hasilnya

<0,05 yaitu 0,003 maka dapat disimpulkan bahwa Hs tidak ditolak yang berarti
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bahwa nilai fingsional merupakan prediktor positif dan signifikan terhadapminat

pembelian barang mewah hypebeast.

Dan kedua terdapat pengaruh yang signifikan antara Nilai Sosialterhadap

Minat Pembelian yang hasilnya <0,05 yaitu 0,000maka dapat disimpulkan bahwa

H; tidak ditolak yang berarti bahwa Nilai Sosial merupakan prediktor positif dan

signifikan terhadapminat pembelian barang mewah hypebeast.

Tabel 4.10
Ujit
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) .629 229 2.744 .007
NF 292 .096 301 3.037 .003
NS 505 .098 510 5.139 .000

Tabel 4.11
Hasil Pengujian Hipotesis
Hipotesis Pengujian Hipotesis Hasil
Hi Nilai Fungsional merupakan prediktor positif Didukung Data
dan signifikan terhadap minat pembelian
barang mewah hypebeast
H> Nilai Sosial merupakan prediktor positif dan Didukung Data

signifikan terhadap minat pembelian barang

mewah hypebeast
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Pada bagian pembahasan ini, akan dibahas hasil dari penelitian yang telah
dilakukan oleh peneliti. Peneliti menggunakan perangkat SPSS versi 22 untuk
membantu mengolah data pada penelitian ini. Sedangkan, penelitian ini
melibatkan sejumlah 123 orang responden yang terdiri dari 109 orang laki-laki
dan 14 orang perempuan. Dari seratus dua puluh tiga responden, 17 orang
berusia dibawah 17 tahun, sebanyak 92 orang berusia antara 17 sampai 25 tahun,
sebanyak 14 orang berusia antara diatas 25 tahun. Dari segi tempat tinggal,
sebanyak 10 orang berdomisili di Jakarta Utara, sebanyak 85 orang berdomisili
di Jakarta Selatan,sebanyak 16 orang berdomisili di Jakarta Barat, sebanyak 9
orang berdomisili di Jakarta Timur, sebanyak 3 orang berdomisili di Jakarta
Pusat. Dari segi jenis pekerjaan sebanyak 72 orang memiliki pekerjaan sebagai
pelajar atau mahasiswa, sebanyak 15 orangmemiliki pekerjaan sebagai pegawai
negri atau swasta, sebanyak 24 orang memiliki pekerjaan sebagai wirausaha, dan
sebanyak 12 orang memiliki pekerjaan dalam kategori lainnya. Dari segi
pengeluaran per bulan, sebanyak 20 orang memiliki pengeluaran per bulan
sebesar kurang dari Rp 3.000.000, sebanyak 34 orang memiliki pengeluaran per
bulanantara Rp 3.000.001 sampai Rp 6.000.000, sebanyak 50 orang memiliki
pengeluaran per bulan sebesar antara Rp. 6.000.001 sampai Rp. 9.000.000,
sebanyak 19 orang memiliki pengeluaran per bulandiatas Rp. 9.000.000.
Kemudian dari segi jenis pendidikan terakhir, sebanyak 63 orang berpendidikan
SMA/SMK/Sederajat, sebanyak 1lberpendidikan D3, sebanyak 43 orang
berpendidikan S1, dan sebanyak 6 orang berpendidikan S2/S3.
Dari hasil uji validitas untuk semua elemen kalimat pernyataan dari
masing-masing variabel yaitu :Nilai Fungsional, Nilai Sosial, dan Minat
Pembelian memiliki nilai pada corrected item total correlation >0,3 yang berarti

dinyatakan valid. Sedangkan, uji reliabilitas semua pernyataan reliabel dengan
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Cronbach’s Alpha> 0,6, maka dinyatakan reliabel. Oleh karena itu, dapat
disimpulkan bahwa uji validitas dan reliabilitasnya adalah valid dan reliabel.

Peneliti telah melakukan uji asumsi klasik sebelum melakukan uji analisis
regresi ganda. Uji asumsi klasik dalam penelitian ini terdiri dari : uji normalitas,
uji multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas. Pada uji multikolinearitas, hasil
yang diperoleh ternyata tidak terdapat multikolinearitas karena semua variabel
memiliki nilai VIF <10 yaitu nilai fungsional sebesar 2,966, nilai sosialsebesar
2,966. Selain itu, kedua variabel independen ini (nilai fungsional dan nilai sosial)
juga tidak terdapat heteroskedastisitas yang dilakukan pengujian dengan
menggunakan metode Glejser pada program SPSS karena nilai pada sig>0,05
yaitu nilai fungsionalbernilai 0,939, nilai sosial bernilai 0,176. Sementara itu
untuk uji normalitas dilakukan dengan program SPSS yaitu dengan
menggunakan metode Kolmogorov Smirnov hasil yang diperoleh ternyata nilai
pada asymp sig >0,05 yaitu bernilai 0,069. Dengan demikian, data dari hasil
kuesioner dalam penelitian ini dinyatakan lolos pada uji asumsi klasik.

Hasil analisis regresi berganda menghasilkan persamaan regresi ganda
sebagai berikut : Y = 0,629 + 0,292 X; + 0,505 X2+ e. Hasil ini menunjukkan
bahwa variabel Nilai Sosial memiliki pengaruh paling besar dengan nilai
koefisien sebesar 0,505 terhadap Minat Pembelian.

Hasil uji determinasi menunjukkan nilai R sebesar 0,776, artinya hubungan
Nilai Fungsional, Nilai Sosial terhadap Minat Pembelian adalah kuat. Nilai R
Square yaitu 0,601 atau sebesar 60,1% Nilai Fungsional, Nilai Sosialmemberikan
kontribusi pengaruh terhadap Minat Pembelian, sisanya sebesar 39,9%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Hasil uji t menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara
Nilai Fungsional, Nilai Sosialterhadap Minat Pembelian, karena dapat dilihat dari

nilai signifikan yang berada dibawah angka 0,05. Kemudian hasil dari uji F juga

57



menunjukkan terdapat pengaruh yang signifikan antara antara Nilai Fungsional,
Nilai Sosial secara bersama-sama terhadap Minat Pembelian.

Berdasarkan hasil pengujian pada H: dapat disimpulkan bahwa Nilai
Fungsional memiliki pengaruh positif terhadap Minat Pembelian barang mewah
hypebeast. Hali ini dikarenakan konsumen masih memperhatikan nilai
fungsionalitas suatu barang, salah satunya barang mewah hypebeast tersebut, hal
tersebut juga didukung dari penelitian (Mamat dkk. 2016) yang mengatakan
bahwa faktor utama yang dianggap mempengaruhi niat untuk membeli adalah
nilai fungsional dari barang tersebut, yang didalamnya terdiri dari kualitas,
ketahanan, kecanggihan dan sebagainya.

Berdasarkan hasil pengujian pada H, dapat disimpulkan bahwa Nilai Sosial
memiliki pengaruh positif terhadap Minat Pembelian barang mewah hypebeast.
Hal ini dikarenakan bahwanilai sosialmenjadi nilai yang penting untuk
mempengaruhi konsumen untuk membeli barang mewah, hal tersebut juga
didukung karena konsumen sangat menghargai aspek interpersonal dari
kemewahan, sehingga status sosial konsumen secara otomatis akan meningkat
karena penggunaan dari barang mewah hypebeast tersebut. Penelitian Li,
Robson, dan Coates, (2013) juga menemukan bahwanilai sosial menjadi suatu
daya tarik kepada konsumen untuk membeli suatu barang mewah dikarenakan

dapat memberikan pengakuan terhadap peningkatan status sosial seseorang.
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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang dilakukan dalam
penelitian ini mengenai Prediksi Nilai Fungsional, Nilai Sosial terhadap Minat
Pembelian barang Hypebeast di Jakarta, maka peneliti menyimpulkan sebagai
berikut :
1. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Nilai Fungsional

terhadap Minat Pembelian

2. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Nilai Sosial terhadap

Minat Pembelian

B. Keterbatasan dan Saran

1. Keterbatasan

Dalam penelitian ini terdapat beberapa keterbatasan yang dihadapi peneliti
sehingga dalam penelitian ini hanya menggunakan 123 responden konsumen
barang mewah hypebeast di Jakarta dengan membagikan kuisioner secara online
dengan waktu pengumpulan responden selama 2 hari terhitung dari tanggal 24
Juni sampai 26 Juni 2019.
2. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang tertera pada Bab IV, peneliti dapat
memberikan saran secaraakademis dan praktis. Diharapkan saran-saran dalam

penelitian ini dapat bermanfaat, saran peneliti adalah sebagai berikut :
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a. Akademis
Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untuk menggunakan variabel lain di
luar variabel yang telah diteliti seperti Nilai Individual (Yang, dkk. 2018),
Social Influence,Trait of Vanity (Mamat, dkk. 2016), Nilai Simbolis,
Affective attitude(Li, Robson, dan Coates, 2013)agar memperoleh hasil
yang lebih variatif dan dapat memperkaya teori yang sudah ada. Setelah
itu bagi peneliti selanjutnya diharapkan juga dapat menambah jumlah
responden yang lebih banyak agar hasil yang didapatkan semakin spesifik
dan dapat digeneralisasi.

b. Praktis
Bagi penjual barang mewah hypebeast, berdasarkan dari penelitian diatas
bahwa nilai fungsional dan nilai sosialmerupakan faktor yang dapat
menaikkan dan berpengaruh dominan terhadap minat pembelian
konsumen untuk membeli barang mewah hypebeast dan hal ini dapat
memberikan keuntungan yang besar bagi para penjual barang mewah
hypebeast. Jadi untuk kedepannya bagi penjual barang mewah
hypebeastuntuk selalu mengutamakan nilai fungsional dari suatu barang
dari segi ketahanan, kegunaan, kecanggihan dan terus mempertahankan

status nilai sosial dari sebuah barang mewah hypebeast tersebut.
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LAMPIRAN

LAMPIRAN 1 KUISIONER

Responden yang terhormat,

Saya Giovan Hartono, seorang mahasiswa Universitas Tarumanagara, saat ini sedang
melakukan penelitian mengenai minat pembelian barang mewah Hypebeastdi
Jakartauntul memenuhi kelulusan Sarjana Ekonomi program studi Manajemen di

Universitas Tarumanagara.

Anda terpilih sebagai salah satu responden dalam penelitian ini. Anda diminta untuk
memberikan pendapat anda berdasarkan pengalaman yang dimiliki. Dimohon
kesediaan anda untuk menjawab beberapa pernyataan di bawah ini dengan jujur dan

apa adanya. Semua data yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya.

Terima kasih atas kesediaanberpartisipasi dan perhatian anda.

Hormat Saya,

Giovan Hartono
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Screening Question

1. Apakah anda pernah memiliki produk dari merek (BAPE, LOUIS VUITTON,
BALENCIAGA, GUCCI, STONE ISLAND, OFF-WHITE, PALACE, RAF
SIMONS, SUPREME, VETEMENS, ANTI SOCIAL-SOCIAL CLUB,
JORDAN, NIKE, ADIDAS) ?

a. Ya
b. Tidak

Berilah tanda silang (x) pada kolom tanggapan untuk menyatakan seberapa
setuju Saudara/i dengan pernyataan — pernyataan di bawah ini, dengan

keterangan :

1) Sangat Tidak Setuju (STS)
2) Tidak Setuju (TS)

3) Netral (N)

4) Setuju (S)

5) Sangat Setuju (SS)

Data Responden

v" Jenis Kelamin :

a. Laki— laki
b. Perempuan
v' Usia

d. 17-19 tahun
e. 20-22tahun
f. 23-25tahun
g. >25 tahun
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v Tempat tinggal
a. Jakarta Utara
b. Jakarta Selatan
c. Jakarta Barat
d. Jakarta Timur
e. Jakarta Pusat
v" Jenis Pekerjaan
a. Pelajar/Mahasiswa
b. Pegawai Negri/Swasta
c. Wirausaha
d. Lainnya
v" Pengeluaran per bulan
a. <Rp 3.000.000
b. Rp 3.000.001 — Rp 6.000.000
Rp 6.000.001 — Rp 9.000.000
> Rp 9.000.001
v Pendidikan Terakhir
a. SMA/SMK/ sederajat
b. D3
S1
. S2/S3

o o

o o
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No | Pernyataan STS TS (Tidak | N(Netral) | S(Setuju) | SS(Sangat
(Sangat | Setuju) Setuju)
Tidak
Setuju)

1 Kualitas produk yang

superior menjadi alasan
utama saya untuk membeli

barang mewah hypebeast.

Walau barang mewah
hypebeastdisukai banyak
orang, tetapi saya tidak

tertarik untuk membelinya.

Saya cenderung untuk
mengevaluasi kualitas
barang mewah
hypebeastdaripada
mendengarkan pendapat

orang lain.

Barang mewah hypebeast
memiliki kualitas yang

bagus.

Ketika ingin membeli

barang mewah hypebeast,
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saya lebih cenderung
memilih kualitas daripada

presitse

Saya ingin mengetahui
apakah barang mewah
hypebeastbisa
menimbulkan kesan yang

baik pada orang lain

Saya tertarik untuk
menentukan barang mewah
hypebeast apa saja yang
harus saya beli untuk
memberikan kesan yang

baik pada orang lain

Saya memperhatikan
barang mewah hypebeast
apa saja yang dibeli oleh

seseorang

Jika saya membeli sesuatu
yang mahal, saya khawatir
akan apa yang orang lain

pikirkan tentang saya

10

Saya membeli barang
mewah hypebeast untuk

menunjukan siapa saya
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No | Pernyataan STS TS (Tidak | N(Netral) | S(Setuju) | SS(Sangat
(Sangat | Setuju) Setuju)
Tidak
Setuju)

11 | Saya akan membeli barang

mewah hypebeasthanya
karena status yang dimiliki
barang tersebut

12

Memiliki barang mewah
hypebeast menunjukan
simbol kekayaan

13

Saya akan bayar lebih
untuk barang mewah
hypebeast jika barang

tersebut memiliki status

yang tinggi

14

Bagi saya barang mewah
hypebeast penting karena
dapat membuat saya merasa
lebih diterima dalam

lingkungan saya
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LAMPIRAN 2. DATA HASIL

KUESIONER

Nilai Fungsional

NF5

NF4

NF3

NF1
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NF5

NF4

NF3

NF1
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NF5

NF4

NF3

NF1
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NF5

NF4

NF3

NF1
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Nilai Sosial

NS1

NS3

NS2
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NS3

NS2

NS1
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NS3

NS2

NS1
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NS3

NS2

NS1
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Minat Pembelian

MP5

MP4

MP3

MP2

MP1
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MP5

MP4

MP3

MP2

MP1
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MP5

MP4

MP3

MP2

MP1
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MP5

MP4

MP3

MP2

MP1

81



LAMPIRAN 3

HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

NILAI FUNGSIONAL

Case Processing Summary

N % Reliability Statistics
Cases  Valid 123 100.0 Cronbach’s
Excluded? 0 0 Alpha N of Items
Total 123 100.0 .882 2
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Alpha if ltem
Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
NF1 11.09 12.131 731 .855
NF3 11.20 12.540 172 .838
NF4 11.04 12.564 .769 .839
NF5 11.15 13.279 .708 .862
NILAI SOSIAL
Case Processing Summary
N % Reliability Statistics
Cases  Valid 123 100.0 Cronbach's
Excluded? 0 0 Alpha N of Items
Total 123 100.0 817 3

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.
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Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
NS1 7.45 5.577 .701 717
NS2 7.36 5.527 .675 744
NS3 7.47 5.792 .634 .785

MINAT PEMBELIAN

Case Processing Summary

N % Reliability Statistics
Cases  Valid 123 100.0 Cronbach’s

Excluded? 0 0 Alpha N of ltems

Total 123 100.0 899 2
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
MP1 14.21 20.266 .755 .869
MP2 14.40 21.045 .688 .885
MP3 14.30 20.950 .748 .871
MP4 14.43 21.313 .756 .870
MP5 14.43 20.395 .769 .866
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LAMPIRAN 4. UJI ASUMSI KLASIK (MULTIKOLINEARITAS,
NORMALITAS, DAN HETEROSKEDASTISITAS) DAN ANALISIS DATA
(UJI'F, UJI T, ANALISIS REGRESI GANDA, KOEFISIEN DETERMINASI)

Model Summary®

Std. Error of
Mod R Adjusted R the
el R Square Square Estimate
1 7702 .593 .586 .71821
a. Predictors: (Constant), NS, NF
b. Dependent Variable: MP
Variables Entered/Removed?
Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 NS, NFP .| Enter
a. Dependent Variable: MP
b. All requested variables entered.
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 90.020 2 45.010 87.259 .000°
Residual 61.899 120 .516
Total 151.919 122

a. Dependent Variable: MP
b. Predictors: (Constant), NS, NF
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Coefficients?®

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .686 .230 2.985 .003
NF .282 .097 .294 2.924 .004
NS .502 .099 511 5.086 .000
a. Dependent Variable: MP
Residuals Statistics?
Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Predicted Value 1.4705 4.6079 3.5967 .85899 123
Residual -2.01661 2.68152 .00000 .71230 123
Std. Predicted Value -2.475 1.177 .000 1.000 123
Std. Residual -2.808 3.734 .000 .992 123

a. Dependent Variable: MP

UJI NORMALITAS DENGAN UJI KOLMOGOROV SMIRNOV

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 123
Normal Parameters?? Mean .0000000
Std. Deviation 71229570
Most Extreme Differences Absolute .077
Positive .077
Negative -.056
Test Statistic .077
Asymp. Sig. (2-tailed) .069°¢

a. Test distribution is Normal.
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b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

UJI HETEROSKEDASTISITAS DENGAN UJIGLESJER

Model Summary®

R Adjusted R | Std. Error of
Model R Square Square the Estimate
1 .2002 .040 .024 AT7746

a. Predictors: (Constant), NS, NF

b. Dependent Variable: abs_res_1

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 NS, NF? .| Enter

a. Dependent Variable: abs_res_1

b. All requested variables entered.

ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regressi
1.143 2 572 2.508| .086°
on
Residual 27.356 120 .228
Total 28.499 122

a. Dependent Variable: abs_res_1
b. Predictors: (Constant), NS, NF
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Coefficients?®

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .834 .153 5.458 .000

NF .005 .064 .012 .077 .939

NS -.089 .066 -.210 -1.360 176
a. Dependent Variable: abs_res_1

Residuals Statistics?®
Minimum Maximum Mean Std. Deviation N
Predicted Value .4064 .7524 5211 .09680 123
Residual -.70025 1.95614 .00000 47353 123
Std. Predicted Value -1.185 2.389 .000 1.000 123
Std. Residual -1.467 4.097 .000 .992 123
a. Dependent Variable: abs_res_1
UJI MULTIKOLINEARITAS, REGRESI GANDA,
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) .629 .229 2.744 .007
NF 292 .096 .301 3.037 .003 .337 2.966
NS .505 .098 .510 5.139 .000 .337 2.966

a. Dependent Variable: MP
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TARUMANAGARA JAKARTA 2019 BAB 1 PENDAHULUAN A, Permasalahan 1.
Latar Belakang Pada tahun 2015 konsumsi produk fashion mewah di
Indonesia menjadi urutan ke-tiga teratas setelah mengalahkan Singapura
dan Hong-Kong, konsumen Indonesia memiliki 44% kecenderungan lebih
untuk membeli produk fashion mewah, inl menjadi salah satu bukti bahwa
merek-merek produk fashion mewah banyak sekali diminati konsumen di
lmlonala (Detik.com). Fashion yang ada saat ini sangatiah erat dengan gaya
p. Gaya hidup yang dimiliki seseorang menjadi sebuah identitas baru
ing dipakai untuk mengukur tingkat kemampuan seseorang. Dengan
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