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Penelitian ini membahas mengenai seorang pelaku pageant yang
mengembangkan karir pasca kompetisi ajang internasional. Banyak
pelaku pageant yang tidak menyadari bahwa dirinya mempunyai potensi
dan berakhir dengan menyalahkan diri sendiri. Namun demikian, ada
beberapa pelaku pageant yang berhasil mengembangkan karir mereka.
Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui konsep-konsep
personal branding dalam Karir seorang pelaku pageant setelah
kepulangannya membela Indonesia. Subyek dari penelitian ini adalah
Mister Internasional Indonesia 2015 dan objek penelitian ini adalah
personal branding. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian
kualitatif dengan metode fenomenologi dan analisis secara deskriptif.
Penelitian ini menyimpulkan bahwa personal branding pelaku pageant
internasional dalam penelitian ini, diawali dengan pemetaan diri dan
menetapkan tujuan karir pasca kompetisi ajang internasional. Pemetaan
diri yang baik, tujuan yang jelas, dan intropeksi diri diyakini akan
menghasilkan kualitas yang baik dalam perjalanan karirnya. Proses awal
dalam personal branding ini didasari prinsip persistensi, yang menjadi
keunikan dalam membangun personal branding yang baik di dalam
pengembangan Kkarir dan kehidupan.
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