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were collected using questionnaire. In total 100 participants  responded the 

survey. The result of this study indicate that brand image and E-WOM are 

positive  and  significant  predictors   towards  purchase   intention,  while 
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(E)       Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji apakah 1) citra 

merek dapat memprediksi niat beli. 2) persepsi negara asal dapat 

memprediksi niat beli. 3) E-WOM dapat memprediksi niat beli. Data 

dikumpulkan dengan menggunakan  kuesioner. Totalnya, terkumpul 
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