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ABSTRACT

TARUMANAGARA UNIVERSITY
FACULTY OF ECONOMY AND BUSINESS
JAKARTA

(A)  YOSIA TIMOTHY ONGKOHALIM (115160009)

(B) PREDICTION OF BRAND IMAGE, COUNTRY OF ORIGIN AND E-WOM
TO PURCHASE INTENTION ACER NOTEBOOK IN JAKARTA.

©) xvii + 83 pages, 2020, 20 tables, 10 pictures, 6 attachments

(D) MARKETING MANAGEMENT

(E) Abstract: The purpose of this research is to examine whether 1) brand
image can predict purchase intention. 2) country of origin can predict
purchase intention. 3) E-WOM can predict purchase intenion. The data
were collected using questionnaire. In total 100 participants responded the
survey. The result of this study indicate that brand image and E-WOM are
positive and significant predictors towards purchase intention, while
country of origin is negative and significant predictors towards purchase
intenton.

(F) Brand Image, Country of Origin, E-WOM, Purchase Intention
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PREDIKSI CITRA MEREK, NEGARA ASAL, DAN E-WOM TERHADAP

NIAT BELI LAPTOP ACER DI JAKARTA.

xvii + 83 halaman, 2020, 20 tabel, 10 gambar, 6 lampiran

MANAJEMEN PEMASARAN

Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji apakah 1) citra
merek dapat memprediksi niat beli. 2) persepsi negara asal dapat
memprediksi niat beli. 3) E-WOM dapat memprediksi niat beli. Data
dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner. Totalnya, terkumpul
sebanyak 100 responden. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa citra
merek dan E-WOM merupakan prediktor positif dan signifikan terhadap
niat beli, sementara persepsi negara asal merupakan prediktor negatif dan
signifikan terhadap niat beli.

Citra Merek, Negara Asal, E-WOM, Niat Beli
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