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Abstract: The purpose of this research is to test whether brand awareness,
brand association and brand loyalty can affect purchase intention. The
population of this research is the user of Avoskin skin care product which
domiciled in Jakarta, from the entire researcher population using only 100
people as selected samples using purposive sampling method. By
spreading online questionnaire data then processed using smartPLS-SEM.
The result of this research is that brand awareness can’t affect the
purchase intention, brand association can influence purchase intention

and brand loyalty can affect purchase intention.
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Abstrak: Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji apakah brand
awareness, brand association dan brand loyalty dapat mempengaruhi
purchase intention. Populasi dari penelitian ini adalah pengguna produk
perawatan kulit Avoskin yang berdomisili di Jakarta, dari seluruh populasi
peneliti hanya menggunakan 100 orang sebagai sampel yang dipilih
menggunakan metode purposive sampling. Dengan menyebarkan
kuesioner secara online data kemudian diolah menggunakan smartPLS-
SEM. Hasil dari penelitian ini adalah brand awareness tidak dapat
mempengaruhi  purchase intention , brand association dapat
mempengaruhi purchase intention dan brand loyalty dapat mempengarubhi

purchase intention.
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