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MANAJEMEN PEMASARAN

Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
kualitas produk, promosi pemasaran, dan merek terhadap niat pembelian
mahasiswa fakultas ekonomi & bisnis Universitas Tarumanagara pada
restoran Shaburi di Mall Central Park, Jakarta Barat. Metode
pengumpulan data adalah dengan menggunakan teknik non probability
sampling Jumlah responden yang diambil adalah 100 orang. Kuisioner
diberikan kepada 100 responden yang merupakan konsumen restoran
Shaburi di Central Park Mall, Jakarta Barat. Metode untuk menganalisis
data adalah dengan menggunakan PLS-SEM. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa kualitas produk dan merek berpengaruh signifikan
terhadap niat beli. Temuan ini menunjukkan bahwa konsumen restoran
Shaburi di Central Park Mall perlu memperhatikan faktor-faktor ini untuk
meningkatkan niat pembeliannya.
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Abstract: The purpose of the study is to determine the effect of quality
product, marketing promotion, and brand toward purchase intention of
The Students of Tarumangara University of Economics & Business
Department in Shabui Restaurant in Centra Park Mall, Jakarta Barat.
Method to collect the data is by using non probability sampling technique
The number of respondents sampled was 100. Questionnaire weregiven to
100 respondents who were the Shaburi restaurant consumers in Central
Park Mall, Jakarta Barat. Method to analyse the data was by employing
PLS-SEM. The result showed that the quality product and brand have
significant effect toward the purchase intention. This finding suggests that
the Shaburi restaurant consumers in Central Park Mall need to give
attention to these factors to improve its purchase intention.
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