2. Teori Kampanye (Campaign) ........cccoeeeiirerininieieieesesese s 13

3. Teori Periklanan (AdVErtiSing)........ccccvveveneninininieeie s 14
4. Teori Perilaku KONSUMEN ..ot 15
5. Teori gagasan/Ide.........cocviiiiiiiiieiee s 19

6. Media KOMUNIKASI.........cccoiiiiiiiieieie e 20

7. Teori Penulisan Naskah ..o 22

8. TEOM DESAIN ...ttt 29

9. TEOIM WAIMA ..ttt 35
B.  Tinjauan KRUSUS.........cccoiiiieie et 37
1. Makanan Pendamping ASI (MPASI) ......cccooiiiiiniiee e 37

2. Tujuan Pemberian MPASI ... 38
3. Persyaratan MPASI.........ccoiiie e 39
4, Kebutuhan & Kandungan GIzi .........cccceviiiiiiiiiiiiiec e 41

5. RESIKO MPASI DiNi .. 42
6. Jenis dan bahan MPASI ... 43
7. Beban Ganda Malnutrisi di INdONESIa ..........cccooviiiiiiiiiieee 44

8. WaSting & STUNTING .....cvoiiiiiiiee e 44

9. Dampak dari Beban Ganda Malnutrisi ...........ccccoeevvveiieiveieiieseenns 45
10.  Faktor yang Mempengaruhi Beban Ganda Malnutrisi ....................... 47
BAB 11l METODOLOGI PERANCANGAN ..o 49
A. Data Lapangan........ccoiiuieiiiieiiii e 49

Vil



