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PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL PARIWISATA
INDONESIA BAGI WISATAWAN LOKAL

Sebagai negara yang dikenal akan keberagaman keindahan alam dan
keanegaragaman budaya, Indonesia memiliki potensi besar sebagai daerah tujuan
wisata. Bagi Indonesia, pariwisata menjadi salah satu penyumbang devisa terbesar
di Indonesia. Tingginya minat wisatawan asing berbanding terbalik wisatawan
lokal yang menurun setiap tahunnya. Salah satu penyebabnya adalah wisatawan
lokal memilih melakukan wisata ke luar negeri. Penelitian ini menggunakan mixed-
method yaitu metode kualitatif yang terdiri dari hasil studi pustaka dan metode
kuantitatif yang teridiri dari hasil kuesioner dan wawancara. Khalayak sasaran yang
dipilih adalah Generasi muda berusia 21-27 tahun, berdomisili di Jakarta dan
memiliki kelas ekonomi SES A — B yang menganggap bahwa berwisata dalam
negeri merupakan hal yang tidak keren dan eksklusif bagi mereka. Hasil dari
penelitian ini berupa strategi kreatif kampanye yang bertujuan menyadarkan
khalayak bahwa Indonesia memiliki potensi pariwisata yang tinggi dan mengajak

target untuk berwisata.
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