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Abstrak: Penelitian ini membahas hubungan antara nilai-nilai pribadi dan
orientasi berbelanja pada konsumen di DKI Jakarta. Populasi pada
penelitian ini adalah responden di kelima wilayah DKI Jakarta, yaitu
Jakarta Utara, Jakarta Barat, Jakarta Timur, Jakarta Selatan dan Jakarta
Pusat. Penelitian ini menggunakan metode non-probability sampling.
Metode pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner
kepada 150 responden. Teknik analisis data menggunakan analisis korelasi
dan uji ANOVA. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa nilai pribadi
memiliki korelasi yang signifikan dan arahnya negatif dengan orientasi
berbelanja pada konsumen di DKI Jakarta.
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