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Abstrak: Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahuai pengaruh penggunaan celebrity
endorser, kualitas pesan iklan, kreatifitas iklan terhadap efektifitas iklan gojek cendikiawan serta
dampaknya dalam penggunaan aplikasi gojek di Indonesia.

Hasil penelitian ini secara simultan menunjukan bahwa celebrity endorser, kualitas pesan
iklan, dan kreatifitas iklan berpengaruh pada efektifitas iklan gojek cendikiawan. Penggunaan
celebrity endorser, kualitas pesan iklan dan kreatifitas iklan berpengaruh pada keputusan untuk
menggunakan aplikasi gojek. Sedangkan secara parsial celebrity endorser, kualitas pesan iklan,
dan kreatifitas iklan berpengaruh terhadap efektifitas iklan. Efektifitas iklan berpengaruh terhadap
keputusan masyarakat untuk menggunakan sebuah produk.
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