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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji kembali pengaruh dari
profitabilitas dan leverage terhadap nilai perusahaan serta untuk mengetahui
peranan dari Corporate Social Responsibility (CSR) sebagai variabel pemoderasi
pada perusahaan Manufaktur yang tedaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun
2016-2018. Penelitian ini mengambil 50 sampel perusahaan manufaktur dengan
menggunakan metode Purposive Sampling. Penelitian ini menggunakan software
E-Views 9.0 untuk memproses data. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa
profitabilitas berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan,
Leverage berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan,
Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh negatif dan tidak signifikan
terhadap nilai perusahaan, Corporate Social Responsibility (CSR) memperlemah
pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan, dan juga memperlemah
pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to reexamine the effect of profitability and
leverage on firm value and to determine the role of Corporate Social
Responsibility (CSR) as a moderating variable in Manufacturing companies listed
on the Indonesia Stock Exchange (IDX) in 2016-2018. This study took 50 samples
of manufacturing companies using the Purposive Sampling method. This study
uses E-Views 9.0 software to process data. The results of the study show that
profitability has a negative and not significant effect on firm value, leverage has a
negative and not significant effect on firm value, Corporate Social Responsibility
(CSR) has a negative and not significant effect on firm value, Corporate Social
Responsibility (CSR) weakens the effect of profitability on firm value, and also
weakens the effect of leverage on firm value.
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