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(D)  PUBLIC RELATIONS

Abstrak : Penelitian ini berjudul Efektivitas Kampanye Ayo Minum Untuk Sehat Terhadap
Kepercayaan Konsumen Le Minerale. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui efektivitas
kampanye Ayo Minum Untuk Sehat terhadap kepercayaan konsumen Le Minerale. Penelitian ini
menggunakan metode penelitian kuantitatif. Jumlah responden yang digunakan dalam penelitian ini
sebanyak 95 orang responden yang mengikuti kampanye Ayo Minum Untuk Sehat dengan menyebar

kuesioner. Analisis data menggunakan Uji Validitas, Uji Reabilitas, Uji Normalitas, Uji Koefisien
Korelasi, Uji Koefisien Determinasi, Uji Regresi Linear Sederhana, dan Uji T (Hipotesa).
Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan efektivitas kampanye yang signifikan dan kuat
terhadap kepercayaan konsumen.
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