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(D) ADVERTISING
Abstrak:
komunikasi pemasaran (marketing communication) adalah sarana dimana
perusahaan berusaha menginformasikan, membujuk, dan mengingatkan
konsumen secara langsung maupun tidak langsung tentang produk dan merek
yang dijual. Teori komunikasi pemasaran mencangkup beberapa bauran
komunikasi pemasaran terdiri dari periklanan, pemasaran langsung, promosi
penjualan,  penjualan  personal, pemasaran interaktif,  hubungan
masyarakat. Tujuan dari bauran komunikasi pemasaran tersebut adalah unutk
mneciptakan brand awareness. Brand awareness ini merupakan kemampuan
konsumen dalam mengenali atau mengingat sebuah merek, termasuk nama,
logo dan juga slogan — slogan tertentu yang pernah di gunakan oleh brand
tersebut dalam mempromosikan produk — produk. Pada saat melakukan
komunikasi pemasaran, Rockickz melakukan strategi — strategi untuk
menciptakan brand awareness. Strategi yang di lakukan Rockickz terdapat
dalam bauran komunikasi pemasaran. Metodelogi penelitian ini menggunakan
kualitatif, dengan metode studi kasus.Pengumpulan data di lakukan dengan
wawancara, observasi dan studi kepustakaan.
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