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ABSTRAK

FAKTOR YANG MEMPENGARUHI EARNINGS RESPONSE
COEFFICIENT PERUSAHAAN MANUFAKTUR DI BURSA EFEK
INDONESIA

Abstract: The purpose of this research is to obtain empirical evidence about the
impact of sales growth, leverage, growth opportunity, dividend policy, and
profitability to Earnings Response Coelfficient (ERC) on manufacturing companies
listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) in 2017 - 2019. This study used 35
manufacture companies selected using purposive sampling method. The data used
are secondary data in the form of financial statements. The statistical method used
to test the hypothesis is the regression data panel analysis model. The result of this
research are sales growth have positive and no significant effect, leverage have
negative and no significant effect, growth opportunity have no significant effect,
dividend policy have no significant effect, and profitability have positive and
significant effect to Earnings Response Coefficient (ERC).

Keywords: Earnings Response Coefficient.

Abstrak: Tujuan penelitian ini adalah untuk memperoleh bukti empiris mengenai
pengaruh sales growth, leverage, growth opportunity, dividend policay, dan
profitability terhadap FEarnings Response Coefficient (ERC) pada perusahaan
manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada tahun 2017 - 2019.
Penelitian ini menggunakan 35 sampel perusahaan manufaktur yang terpilih
berdasarkan metode purposive sampling. Data yang digunakan merupakan data
sekunder berupa laporan keuangan. Metode statistik yang digunakan untuk menguji
hipotesis adalah model analisis regresi data panel. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa sales growth mempunyai pengaruh positif dan tidak signifikan, /everage
mempunyai pengaruh negatif dan tidak signifikan, growth opportunity tidak
mempunyai pengaruh signifikan, dividend policy tidak mempunyai pengaruh
signifikan, sedangkan profitability memiliki pengaruh positif dan tidak signifikan
terhadap Earnings Response Coefficient (ERC).

Kata Kunci: Koefisien Respon Laba.



