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Abstrak : Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui apakah price
consciousness, E-WOM, dan citra merek sebagai prediktor terhadap
minat pembelian es krim Aice. Populasi penelitian ini adalah
mahasiswa/i S1 Manajemen Universitas Tarumanagara angkatan 2015-
2017. Ukuran sampel dengan menggunakan teknik purposive sampling
yang di bagikan kepada 100 responden. Data di proses dengan
menggunakan program Smart PLS 3.0. Hasil dari penelitian ini adalah
Price Consciousness dan E-WOM memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap minat pembelian , sedangkan citra merek tidak
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat pembelian.
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Abstract : The purpose of this research is to determine whether price
consciousness, E-WOM, and brand image are predictors of purchase
intention for Ice Cream Aice. The population of this research was
students of the Tarumanagara University S1 Management class of
2015 - 2017. The sample size using purposive sampling was

distributed to 100 respondents. Data is processed using the Smart PLS

3.0 program. The results of this study are Price Consciousness and E-
WOM have a significant effect on purchase intention, while brand

image does not have a significant effect on purchase intention.
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